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ᲘᲣᲠᲘᲓᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐᲥᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔᲙᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ 
ᲒᲐᲜᲕᲘᲗᲐᲠᲔᲑᲐ ᲐᲨᲨ-ᲨᲘ (XIX-XX ᲡᲡ)

ᲗᲐᲛᲐᲠ ᲮᲣᲑᲣᲚᲣᲠᲘ*

ბევრი წვრილმანი ხდება  
შესამჩნევი სწორი რეკლამით.1 

I. ᲨᲔᲡᲐᲕᲐᲚᲘ

ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ Აშშ-შᲘ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲘᲡ 
ᲘᲡᲢᲝᲠᲘᲘᲡ ᲣდᲘდᲔᲡ ᲜᲐწᲘᲚშᲘ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲣᲚᲘ ᲘყᲝ, თᲐᲕᲘდᲐᲜ ᲔᲢᲘკᲔᲢᲘᲡ 
წᲔᲡᲔᲑᲘთ დᲐ შᲔᲛდᲔᲒ – პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲔთᲘკᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘთ2, ᲕᲘᲜᲐᲘდᲐᲜ 
პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚ ᲠᲔპᲣᲢᲐᲪᲘᲐᲡთᲐᲜ შᲔᲣთᲐᲕᲡᲔᲑᲚᲐდ ᲛᲘᲘᲩᲜᲔᲝდᲐ დᲐ ᲠᲝ-
ᲒᲝᲠᲪ წᲔᲡᲘ, ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲔᲑᲘ თᲐᲕᲡ ᲘკᲐᲕᲔᲑდᲜᲔᲜ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘ-
ᲠᲔᲑᲘᲡᲒᲐᲜ3 ᲐᲜ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘთ დᲐᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲔᲑᲣᲚᲘ პᲘᲠᲔ-
ᲑᲘᲡთᲕᲘᲡ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐᲡ ᲐᲕᲠᲪᲔᲚᲔᲑდᲜᲔᲜ ᲡᲝᲪᲘᲐᲚᲣᲠᲘ ᲐქᲢᲘᲕᲘᲖᲛᲘთ.4 
ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘᲡთᲕᲘᲡ ᲛᲘᲡᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲛთᲐᲕᲐᲠᲘ ᲮᲐᲖᲘ ᲣᲜდᲐ ყᲝᲤᲘᲚᲘყᲝ 
კᲐᲠᲒᲘ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲠᲔპᲣᲢᲐᲪᲘᲐ5 დᲐ ᲡᲐკᲣთᲐᲠᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲪᲜᲝ-

* ᲡᲣᲚᲮᲐᲜ-ᲡᲐᲑᲐ ᲝᲠᲑᲔᲚᲘᲐᲜᲘᲡ ᲣᲜᲘᲕᲔᲠᲡᲘᲢᲔᲢᲘᲡ ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲘᲡ ᲤᲐკᲣᲚᲢᲔᲢᲘᲡ ᲐᲡᲘᲡ-
ᲢᲔᲜᲢᲘ, დᲝქᲢᲝᲠᲐᲜᲢᲘ, ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘ, email: tamar.khubuluri@sabauni.edu.ge, OR-
CID: 0009-0009-8255-7454.
1 Kremski V., On Pit Bulls, Piranhas & Other Creatures: Why Attorney Advertising 
Makes Us Gnash Our Teeth and Wring Our Hands and What Can Be Done about 
It, Thomas M. Cooley Journal of Practical and Clinical Law, Vol. 11, No. 3, 2009, 
360, ᲘᲮ. ᲪᲘᲢᲘᲠᲔᲑᲐ: MARK TWAIN, A CONNECTICUT YANKEE in KING AR-
THUR’S COURT 362 (New York Library of America 1994) (1889).
2 Ewald L.S., Content Regulation of Lawyer Advertising: An Era of Change, 
Georgetown Journal of Legal Ethics, Vol. 3, No. 3, 1990, 429.
3 Altman J.M., Considering the A.B.A.’s 1908 Canons of Ethics, Fordham Law 
Review, Vol. 71, No. 6, 2003, 2396.
4 Moss C.F., Ethics of Law Practice Marketing, Notre Dame Law Review, Vol. 601, 
No. 4, 1986, 602.
5 Andrews L.B., Brosnahan R. P., Regulation of Lawyer Advertising: In the Public 
Interest?, IIT Chicago-Kent College of Law, 1980, 423.
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ᲑᲐდᲝᲑᲘᲡ ᲖᲠდᲘᲡ ᲜᲔᲑᲘᲡᲛᲘᲔᲠᲘ ᲖᲔდᲛᲔᲢᲘ ᲛᲪდᲔᲚᲝᲑᲐ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ 
ᲡᲢᲐᲜდᲐᲠᲢᲔᲑᲘᲡ დᲐკᲜᲘᲜᲔᲑᲐდ ᲤᲐᲡდᲔᲑᲝდᲐ.6 

ᲛკᲐᲪᲠᲘ ᲠᲔᲒᲣᲚᲐᲪᲘᲔᲑᲘᲡ ᲝპᲝᲜᲔᲜᲢᲔᲑᲘ ᲐᲛᲢკᲘᲪᲔᲑᲔᲜ, ᲠᲝᲛ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ 
ᲣᲖᲠᲣᲜᲕᲔᲚყᲝᲤᲡ ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲔᲑᲠᲘᲕ დᲐᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲐᲖᲔ თᲐᲜᲐᲑᲐᲠ ᲮᲔᲚᲛᲘᲡᲐწ-
ᲕდᲝᲛᲝᲑᲐᲡ ყᲕᲔᲚᲐ ᲡᲝᲪᲘᲐᲚᲣᲠᲘ ᲯᲒᲣᲤᲘᲡთᲕᲘᲡ დᲐ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲐᲡ ᲐᲫᲚᲔᲕᲡ 
ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲡ, ᲔᲤᲔქᲢᲘᲐᲜᲐდ დᲐᲐკᲛᲐყᲝᲤᲘᲚᲝᲜ ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲔᲑᲠᲘᲕᲘ ᲡᲐᲭᲘ-
ᲠᲝᲔᲑᲔᲑᲘ. ᲛᲔᲝᲠᲔ ᲛᲮᲠᲘᲕ კᲘ, ᲛკᲐᲪᲠᲘ ᲠᲔᲒᲣᲚᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲛᲝᲛᲮᲠᲔთᲐ შᲔᲤᲐ-
ᲡᲔᲑᲘთ, ᲛᲘᲛᲖᲘდᲕᲔᲚᲘ ᲡᲚᲝᲒᲐᲜᲔᲑᲘᲡ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲘთ, ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲡ პᲠᲝ-
ᲤᲔᲡᲘᲐ ᲩᲕᲔᲣᲚᲔᲑᲠᲘᲕᲘ ᲕᲐᲭᲠᲝᲑᲘᲡ დᲝᲜᲔᲛდᲔ დᲐᲰყᲐᲕᲡ. ᲐᲛ ᲡᲐკᲘთᲮᲔᲑᲘᲡ 
ᲡᲐᲑᲝᲚᲝᲝ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲐ ᲔყᲠდᲜᲝᲑᲐ ᲘᲛ ᲜᲝᲠᲛᲐᲢᲘᲣᲚ ღᲘᲠᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲔᲑᲡ, 
ᲠᲝᲛᲚᲔᲑᲘᲪ ᲒᲐᲜᲡᲮᲕᲐᲕᲔᲑᲣᲚᲘᲐ ᲡᲮᲕᲐდᲐᲡᲮᲕᲐ ᲡᲐᲮᲔᲚᲛწᲘᲤᲝშᲘ. ᲑᲣᲜᲔᲑᲠᲘ-
ᲕᲘᲐ, ᲡᲐᲮᲔᲚᲛწᲘᲤᲝᲔᲑᲘ ᲒᲐᲜᲡᲮᲕᲐᲕᲔᲑᲣᲚᲘ ᲮᲐᲠᲘᲡᲮᲘᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲔᲑᲡ ᲐწᲔᲡᲔ-
ᲑᲔᲜ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐᲡᲐ დᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲐᲖᲔ.7

ᲪᲘᲤᲠᲣᲚ ᲔპᲝქᲐშᲘ, ᲠᲝდᲔᲡᲐᲪ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ 
დᲘდᲘ ᲐᲠᲩᲔᲕᲐᲜᲘ შᲔᲘქᲛᲜᲐ, ᲛᲐთ შᲝᲠᲘᲡ, დღᲔᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲜᲐწᲘᲚᲘ ᲘᲠ-
ᲩᲔᲕᲡ დᲘᲡᲢᲐᲜᲪᲘᲣᲠᲐდ ᲡᲐᲐდᲕᲝკᲐᲢᲝ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐწᲔᲕᲐᲡ, ᲒᲐᲘᲖᲐ-
ᲠდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲡ ᲛᲜᲘშᲕᲜᲔᲚᲝᲑᲐ ᲡᲐᲐდᲕᲝკᲐᲢᲝ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲐშᲘ. ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘ-
ᲠᲔᲑᲘᲡ ᲛᲝწᲔᲡᲠᲘᲒᲔᲑᲘᲡ ᲛᲘᲖᲐᲜᲘᲐ, ᲛᲝᲛᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲔᲚᲘ დᲐᲘᲪᲕᲐᲡ შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ 
შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲛᲘღᲔᲑᲘᲡᲐᲒᲐᲜ დᲐ ᲛᲘᲡᲪᲔᲡ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲐ, ᲘᲜᲤᲝ-
ᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲣᲚᲘ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲘთ ᲘᲛᲝქᲛᲔდᲝᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ შᲔᲠᲩᲔᲕᲘ-
ᲡᲐᲡ.8 ᲛᲘᲣᲮᲔდᲐᲕᲐდ ᲘᲛᲘᲡᲐ, ᲠᲝᲛ ᲐᲠᲡᲔᲑᲝᲑᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲡᲐᲭᲘᲠᲝᲔᲑᲘᲡ 
ᲒᲐᲛᲝ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲠᲐპᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲝᲜᲐᲚᲔᲑᲐდ ᲛᲘᲩᲜᲔᲕᲘᲡ ᲡᲐᲤᲠთᲮᲔ, კᲐპᲘ-
ᲢᲐᲚᲘᲡᲢᲣᲠᲘ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲐ დᲐ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ კᲝᲜკᲣᲠᲔᲜᲪᲘᲐ ᲐდᲕᲝ-
კᲐᲢᲔᲑᲡ ᲢᲠᲐდᲘᲪᲘᲔᲑᲘᲡ დᲐᲠღᲕᲔᲕᲐᲡᲐ დᲐ პᲐᲡᲘᲣᲠᲘ ᲛდᲒᲝᲛᲐᲠᲔᲝᲑᲘდᲐᲜ 
(ᲠᲐᲪ ᲒᲐᲛᲝწᲕᲔᲣᲚᲘ ᲘყᲝ ᲔᲚᲘᲢᲣᲠ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲐდ ᲛᲘᲩᲜᲔᲕᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝ) ᲒᲐᲛᲝ-
ᲡᲕᲚᲐᲡ ᲐᲘᲫᲣᲚᲔᲑᲡ.9

6 ᲘქᲕᲔ, 423.
7 Moliterno J.E., Harris G. C., Global Issues in Legal Ethics, Thomson West, 2007, 169.
8 Feuerborn E.M., What’s Not So Super about Comparative Descriptions: The 
Need for Reform in Attorney Advertising, Houston Law Review, Vol. 45, No. 1, 
2008, 191.
9 Brooks M., Lawyer Advertising: Is There Really a Problem?, Loyola of Los 
Angeles Entertainment Law Journal, Vol. 15, No. 1, 1994, 31.
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ᲜᲐშᲠᲝᲛᲘᲡ ᲛᲘᲖᲐᲜᲘᲐ ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ შᲔᲔᲠთᲔᲑᲣᲚ შᲢᲐᲢᲔᲑშᲘ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘᲡ 
ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲔთᲘკᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲜᲕᲘთᲐᲠᲔᲑᲘᲡ ᲘᲡᲢᲝ-
ᲠᲘᲣᲚᲘ ᲒᲖᲘᲡ ᲛᲘᲛᲝᲮᲘᲚᲕᲐ, კᲔᲠᲫᲝდ, ᲠᲝᲒᲝᲠ ᲛᲘᲕᲘდᲐ თᲐᲜᲐᲛᲔდᲠᲝᲕᲔ 
ᲡᲘᲡᲢᲔᲛᲐᲛდᲔ დᲐ ᲠᲐ ᲪᲕᲚᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲘ ᲒᲐᲜᲘᲪᲐდᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝ-
ᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲛ, ᲠᲐ ᲐᲠᲘᲡ ᲘᲡ ᲫᲘᲠᲘთᲐდᲘ ᲛᲘᲖᲜᲔᲑᲘ, ᲠᲝᲛᲔᲚთᲐ ᲒᲐ-
ᲛᲝᲪ ᲐᲠᲔᲒᲣᲚᲘᲠᲔᲑᲔᲜ კᲚᲘᲔᲜᲢᲘᲡ ᲛᲝᲫᲘᲔᲑᲘᲡ ᲒᲖᲔᲑᲡ. 

II. ᲠᲔᲙᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲛᲝᲬᲔᲡᲠᲘᲒᲔᲑᲐ

ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲘᲡ ᲐდᲠᲔᲣᲚ ᲘᲡᲢᲝᲠᲘᲐშᲘ ᲘყᲝ ᲛᲝკᲚᲔ პᲔᲠᲘ-
ᲝდᲔᲑᲘ, ᲠᲝდᲔᲡᲐᲪ შᲔდᲐᲠᲔᲑᲘთ ᲚᲝᲐᲚᲣᲠᲘ დᲐᲛᲝკᲘდᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲐ ᲐᲠᲡᲔ-
ᲑᲝᲑდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲠკᲕᲔᲣᲚᲘ ᲤᲝᲠᲛᲔᲑᲘᲡ ᲛᲘᲛᲐᲠთ. ᲯᲔᲠ კᲘდᲔᲕ 
ᲐᲑᲠᲐᲐᲛ ᲚᲘᲜკᲝᲚᲜᲘ კᲚᲘᲔᲜᲢᲔᲑᲡ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐᲡ ᲐწᲕდᲘდᲐ ᲡᲐკᲣთᲐᲠᲘ 
ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ ᲡᲐᲒᲐᲖᲔთᲝ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲔᲑᲘთ, ᲛᲐᲜ 1838 წᲚᲘᲡ 10 
ᲐᲒᲕᲘᲡᲢᲝᲡ შᲔᲛდᲔᲒᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲐ ᲒᲐᲛᲝᲐქᲕᲔყᲜᲐ: „ᲡᲢᲘᲣᲐᲠᲢᲘ დᲐ ᲚᲘᲜ-
კᲝᲚᲜᲘ, ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ ᲒᲐᲒᲘწᲔᲕთ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲐᲡ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲔᲑშᲘ 
– ᲝᲤᲘᲡᲘ N4, ᲰᲝᲤᲛᲐᲜᲘᲡ ᲠᲘᲒᲘ, ᲖᲔდᲐᲡᲐᲠთᲣᲚᲘ. ᲡპᲠᲘᲜᲒᲤᲘᲚდᲘ“10. ᲡᲐ-
ᲕᲐᲠᲐᲣდᲝდ, ᲚᲘᲜკᲝᲚᲜᲘ დᲐ ᲛᲘᲡᲘ პᲐᲠᲢᲜᲘᲝᲠᲘ ᲕᲔᲠ წᲐᲠᲛᲝᲘდᲒᲔᲜდᲜᲔᲜ, 
ᲠᲐᲡ ᲒᲐᲛᲝᲘწᲕᲔᲕდᲐ ᲡᲐᲐდᲕᲝკᲐᲢᲝ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ შᲔᲛდᲔᲒ 
წᲚᲔᲑშᲘ. ᲛდᲒᲝᲛᲐᲠᲔᲝᲑᲐ ᲛᲔ-19 ᲡᲐᲣკᲣᲜᲘᲡᲐ დᲐ ᲛᲔ-20 ᲡᲐᲣკᲣᲜᲘᲡ ᲒᲐᲡᲐყᲐᲠ-
ᲖᲔ შᲔᲘᲪᲕᲐᲚᲐ, ᲛᲔ-19 ᲡᲐᲣკᲣᲜᲘᲡ დᲐᲡᲐწყᲘᲡშᲘ ᲔᲢᲐპᲝᲑᲠᲘᲕᲐდ ᲘწყᲔᲑᲐ 
ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐთᲕᲘᲡ ᲡᲐკᲕᲐᲚᲘᲤᲘკᲐᲪᲘᲝ ᲛᲝთᲮᲝᲕᲜᲔᲑᲘᲡ დᲐდᲒᲔᲜᲐ დᲐ ᲛᲐთᲘ 
ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲛᲝწᲔᲡᲠᲘᲒᲔᲑᲐ, ᲠᲐᲪ ᲒᲐᲛᲝᲘᲮᲐᲢᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘ-
ᲔᲑᲘᲡ შᲔქᲛᲜᲐშᲘ დᲐ შᲔᲔᲮᲝ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ 
წᲔᲡᲡᲐᲪ.11 ᲐᲛ პᲔᲠᲘᲝდშᲘ შᲢᲐᲢᲔᲑᲘᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲘ ᲒᲐᲔᲠთᲘ-

10 Fecher W.B. Professional Responsibility: The United States Supreme Court 
Gives Attorney Advertising Increased Protection, University of Dayton Law Re-
view, Vol. 11, No. 2, 1986, 455.
11 Feuerborn E.M., What’s Not So Super about Comparative Descriptions: The 
Need for Reform in Attorney Advertising, Houston Law Review, Vol. 45, No. 1, 
2008, 192.
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ᲐᲜდᲜᲔᲜ დᲐ ᲩᲐᲛᲝყᲐᲚᲘᲑდᲐ „ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲐ“. 1908 
წᲔᲚᲡ „ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲐᲛ“ ᲛᲘᲘღᲝ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ პᲠᲝᲤᲔ-
ᲡᲘᲣᲚᲘ ᲔთᲘკᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ კᲝდᲔქᲡᲘ დᲐ ᲐᲡᲔᲕᲔ ᲛᲘᲡᲘ ᲛᲘღᲔᲑᲐ შᲔᲡთᲐᲕᲐᲖᲐ 
შᲢᲐᲢᲔᲑᲡ.12 ᲐᲛ პᲔᲠᲘᲝდᲘდᲐᲜ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲛᲐ Აშშ-შᲘ დᲐᲘ-
წყᲔᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲕᲐ, ᲔᲡ წᲔᲡᲘ ᲛᲔ-20 ᲡᲐᲣკᲣᲜᲘᲡ 
ᲫᲘᲠᲘთᲐდ პᲔᲠᲘᲝდშᲘᲪ კᲘ შᲔᲜᲐᲠᲩᲣᲜდᲐ.13 1908 წᲔᲚᲡ ᲒᲐᲛᲝქᲕᲔყᲜᲔᲑᲣᲚᲘ 
(დᲐ შᲔᲛდᲔᲒ 20 წᲚᲘᲡ ᲒᲐᲜᲛᲐᲕᲚᲝᲑᲐშᲘ შᲔᲡᲣᲚᲘ ᲪᲕᲚᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲘ) პᲠᲝᲤᲔ-
ᲡᲘᲣᲚᲘ ᲔთᲘკᲘᲡ კᲐᲜᲝᲜᲔᲑᲘ ᲖღᲣდᲐᲕდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲡ ᲡᲐᲯᲐᲠᲝ ᲒᲐᲛᲝქ-
ᲕᲔყᲜᲔᲑᲘთ ᲐᲜ პᲘᲠᲐდᲘ კᲝᲛᲣᲜᲘკᲐᲪᲘᲘთ.14 ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲡ ᲔკᲠᲫᲐᲚᲔᲑᲝდᲐთ 
ᲡᲐᲛკᲐᲣᲚᲘᲡ ᲢᲐᲠᲔᲑᲐᲪ კᲘ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲖᲔᲪ დᲐᲢᲐᲜᲘᲚᲘ ᲘყᲝ ᲡᲢᲐᲢᲣᲡᲘ „ᲘᲣ-
ᲠᲘᲡᲢᲘ“.15 ᲐᲠᲐპᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲝᲜᲐᲚᲣᲠᲐდ დᲐ ᲣᲡᲐᲠᲒᲔᲑᲚᲝდ ᲛᲘᲘᲩᲜᲔᲝდᲐ ᲠᲔკ-
ᲚᲐᲛᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲐ, ᲠᲐდᲒᲐᲜ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲔᲑᲘ ᲫᲘᲠᲘთᲐდᲐდ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑდᲜᲔᲜ 
ᲛᲪᲘᲠᲔ თᲔᲛᲔᲑშᲘ დᲐ ᲛᲐთ შᲔᲐᲠᲩᲔᲕდᲜᲔᲜ ᲠᲔკᲝᲛᲔᲜდᲐᲪᲘᲘთ.16 1908 წᲚᲘᲡ 
ᲔთᲘკᲘᲡ კᲝდᲔქᲡᲘ ᲛᲘᲣთᲘთᲔᲑდᲐ, ᲠᲝᲛ „ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ყᲕᲔᲚᲐᲖᲔ ღᲘᲠ-
ᲡᲔᲣᲚᲘ დᲐ ᲔᲤᲔქᲢᲣᲠᲘ ᲤᲝᲠᲛᲐᲐ კᲐᲠᲒᲘ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲠᲔპᲣᲢᲐᲪᲘᲘᲡ 
ქᲝᲜᲐ დᲐ ᲜდᲝᲑᲘᲡ ᲛᲝპᲝᲕᲔᲑᲐ“17. ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲔᲑშᲘ, ᲛᲐთ შᲝᲠᲘᲡ, ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ 
ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲘᲡ ᲛᲛᲐᲠთᲕᲔᲚ ᲝᲠᲒᲐᲜᲝᲔᲑშᲘ ᲑᲔᲕᲠᲘ ᲘყᲝ ᲘᲡᲔთᲘ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘ, 
ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ ᲐღქᲛᲐშᲘ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ ᲜᲔᲒᲐᲢᲘᲣᲠᲘ 
ᲐᲖᲠᲘᲡ ᲐᲠᲡᲔᲑᲝᲑᲘᲡ პᲠᲝᲑᲚᲔᲛᲔᲑᲘᲡ ᲛთᲐᲕᲐᲠ წყᲐᲠᲝდ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲡ 
ᲛᲘᲘᲩᲜᲔᲕდᲐ.18 შᲔᲖღᲣდᲕᲔᲑᲘ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲖᲔ შᲔᲜᲐᲠᲩᲣᲜდᲐ 1969 წᲔᲚᲡ 
ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ ᲛᲘᲔᲠ ᲛᲘღᲔᲑᲣᲚᲘ „ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ პᲠᲝ-

12 Ewald L. S., Content Regulation of Lawyer Advertising: An Era of Change, 
Georgetown Journal of Legal Ethics, Vol. 3, No. 3, 1990, 429.
13 Moliterno J.E., Harris G. C., Global Issues in Legal Ethics, Thomson West, 
2007, 170.
14 ᲘქᲕᲔ, 170.
15 Bowers G.H., Otis H.S.Jr., Attorney Advertising and the First Amendment: The 
Development and Impact of a Constitutional Standard, Memphis State University 
Law Review, Vol. 17, No. 2, 1987, 222. 
16 ᲘქᲕᲔ, 222.
17 ᲘქᲕᲔ, 223.
18 Patten V., Jonathan K., Lawyer Advertising, Professional Ethics, and the Con-
stitution, South Dakota Law Review, Vol. 40, No. 2, 1995, 212-213.
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ᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ პᲐᲡᲣᲮᲘᲡᲛᲒᲔᲑᲚᲝᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ“ ქᲪᲔᲕᲘᲡ ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ წᲔᲡᲔᲑᲘᲡ 
ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲘთ.19 

ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ წᲔᲡᲔᲑᲘ შᲔᲘᲪᲐᲕდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔ-
ᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲘᲡ ᲐᲛკᲠᲫᲐᲚᲐᲕ დᲘᲡᲪᲘპᲚᲘᲜᲣᲠ წᲔᲡᲔᲑᲡ, ᲠᲝᲛᲚᲔᲑᲘᲪ 
ᲔᲛთᲮᲕᲔᲝდᲐ კᲐᲜᲝᲜთᲐ კᲠᲔᲑᲣᲚᲡ. ᲔᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘ ᲣკᲠᲫᲐᲚᲐᲕდᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲡ, 
ᲒᲐᲛᲝᲔყᲔᲜᲔᲑᲘᲜᲐ ᲡᲐᲯᲐᲠᲝ კᲝᲛᲣᲜᲘკᲐᲪᲘᲘᲡ ᲠᲐᲘᲛᲔ ᲤᲝᲠᲛᲐ ᲒᲐᲣთᲕᲘთᲪᲜᲝ-
ᲑᲘᲔᲠᲔᲑᲔᲚᲘ კᲚᲘᲔᲜᲢᲔᲑᲘᲡ ᲛᲝᲡᲐᲖᲘდᲐდ, ᲡᲐკᲣთᲐᲠ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚ ღᲘᲠ-
ᲡᲔᲑᲔᲑᲖᲔ ᲮᲛᲐᲛᲐღᲐᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐკᲔთᲔᲑᲘᲡ ᲒᲖᲘთ, ᲡᲐკᲣთᲐᲠᲘ 
ᲘᲜᲘᲪᲘᲐᲢᲘᲕᲘთ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲐ დᲐᲣშᲕᲔᲑᲚᲐდ ᲛᲘᲘᲩᲜᲔᲝდᲐ, 
ᲐᲡᲔᲕᲔ შᲔᲘᲖღᲣდᲐ ᲡᲐᲕᲘᲖᲘᲢᲝ ᲑᲐᲠᲐთᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲑᲚᲐᲜკᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔ-
ᲜᲔᲑᲐ.20 ᲐᲛ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲕᲔᲑᲛᲐ, ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ ქᲪᲔᲕᲘᲡ კᲝდᲔქᲡᲘᲡ ᲡᲮᲕᲐ ᲜᲐწᲘ-
ᲚᲔᲑთᲐᲜ ᲔᲠთᲐდ, დᲐᲣდᲔᲡ ᲡᲐᲤᲣᲫᲕᲔᲚᲘ ᲘᲛ ᲡᲐკᲘთᲮᲘᲡ ᲒᲐᲜᲮᲘᲚᲕᲐᲡ, ᲐᲠ-
ღᲕᲔᲕᲡ თᲣ ᲐᲠᲐ ᲛᲡᲒᲐᲕᲡᲘ შᲔᲖღᲣდᲕᲔᲑᲘ Აშშ-Ს კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ 
შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘთ ᲒᲐთᲕᲐᲚᲘᲡწᲘᲜᲔᲑᲣᲚ ᲡᲘᲢყᲕᲘᲡ თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲐᲡ.21

ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ წᲔᲡᲔᲑᲘᲡ 1977 წᲚᲐᲛდᲔ ᲐᲠᲡᲔᲑᲣᲚᲘ ᲛᲝწᲔᲡᲠᲘᲒᲔᲑᲘთ, 
„ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ ᲐᲠ ᲒᲐᲛᲝᲘყᲔᲜᲔᲑᲔᲜ ᲡᲐᲯᲐᲠᲝ კᲝᲛᲣᲜᲘკᲐᲪᲘᲘᲡ ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲛᲔ 
ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲐᲡ კᲚᲘᲔᲜᲢᲔᲑᲘᲡ ᲛᲝᲡᲐᲖᲘდᲐდ“22. თᲔᲛთᲐ დᲐ ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲔᲑᲠᲘᲕ 
ᲠᲔᲒᲣᲚᲐᲪᲘᲐთᲐ ᲖᲠდᲐᲛ, ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲡპᲔᲪᲘᲐᲚᲘᲖᲐᲪᲘᲐᲛ ᲡᲐᲪᲜᲐᲣᲠᲘ ᲒᲐ-
ᲮᲐდᲐ, ᲠᲝᲛ 1960-1970 წᲚᲔᲑშᲘ პᲝᲢᲔᲜᲪᲘᲣᲠ კᲚᲘᲔᲜᲢᲔᲑთᲐᲜ ᲣᲠთᲘᲔ-
ᲠთᲝᲑᲐ ᲐღᲐᲠ შᲔᲔᲡᲐᲑᲐᲛᲔᲑᲝდᲐ ᲡᲐᲯᲐᲠᲝ ᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲡ. 1977 წᲔᲚᲡ ᲮᲐᲚᲮᲘᲡ 
ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲔᲑᲠᲘᲕ ᲡᲐᲭᲘᲠᲝᲔᲑᲔᲑᲖᲔ ᲩᲐᲢᲐᲠᲔᲑᲣᲚᲛᲐ კᲕᲚᲔᲕᲐᲛ ᲐᲩᲕᲔᲜᲐ, ᲠᲝᲛ 
ᲒᲐᲛᲝკᲘთᲮᲣᲚ პᲘᲠთᲐ 83% თᲐᲕᲡ ᲘკᲐᲕᲔᲑდᲐ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘᲡ დᲐᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲘთ 
ᲔᲡᲐᲠᲒᲔᲑᲚᲐ, ᲕᲘᲜᲐᲘდᲐᲜ ᲐᲠ ᲰქᲝᲜდᲐთ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲐ, ᲛᲘᲔღᲝთ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐ-

19 Ewald L.S., Content Regulation of Lawyer Advertising: An Era of Change, 
Georgetown Journal of Legal Ethics, Vol. 3., No. 3, 1990, 429.
20 Moliterno J.E., Harris G.C., Global Issues in Legal Ethics, Thomson West, 
2007, 170.
21 Greenwald S.J., Advertising, Solicitation, and Indication of Specialization: 
Recent Proposed Rules and Supreme Court Mandate, Nova Law Review, Vol. 
5, No. 2, 1981, 221.
22 Moss C.F., Ethics of Law Practice Marketing, Notre Dame Law Review, Vol. 
61, No.4, 1986, 602.
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ᲪᲘᲐ ᲛᲐთ ᲛᲘᲔᲠ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲡᲐᲮᲔᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ დᲐ 
ᲠთᲣᲚᲘ ᲘყᲝ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲛᲝᲫᲘᲔᲑᲐ.23

ᲠᲝᲛ ᲐᲠᲐ Აშშ-ᲘᲡ კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲐ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ 
შᲔᲔᲮᲝ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲘᲡ ᲣᲤᲚᲔᲑᲐᲛᲝᲡᲘᲚᲔᲑᲘᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲐᲡ 
ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲠᲔᲒᲣᲚᲘᲠᲔᲑᲐᲖᲔ, ᲠᲔკᲚᲐ-
ᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲛᲝწᲔᲡᲠᲘᲒდᲔᲑᲝდᲐ ᲡᲐᲯᲐᲠᲝ პᲝᲚᲘᲢᲘკᲘთ. ᲡᲐᲐდᲕᲝკᲐᲢᲝ ᲡᲐქ-
ᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲛᲘᲛᲐᲠთ შᲔᲖღᲣდᲕᲔᲑᲘ წᲚᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲜᲛᲐᲕᲚᲝ-
ᲑᲐშᲘ ᲛᲝქᲛᲔდᲔᲑდᲐ ᲘᲛ ᲐღქᲛᲘთ, ᲠᲝᲛ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ ᲐᲛᲪᲘᲠᲔᲑდᲐ 
პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲐᲡ, ᲛᲐᲠთᲚᲛᲡᲐᲯᲣᲚᲔᲑᲘᲡ ᲡᲘᲡᲢᲔᲛᲐᲡ დᲐ ᲐᲠᲐᲔთᲘკᲣᲠᲘ ᲘყᲝ.24

III. ᲙᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲘᲡ ᲗᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲘᲡ 
ᲒᲐᲕᲚᲔᲜᲐ ᲘᲣᲠᲘᲓᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐᲥᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔᲙᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲖᲔ

Აშშ-ᲘᲡ ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲘ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ ᲐდᲠᲔᲣᲚᲘ შᲔᲤᲐᲡᲔᲑᲔᲑᲘ ᲛᲮᲐᲠᲡ 
ᲣᲭᲔᲠდᲐ ᲘდᲔᲐᲡ, ᲠᲝᲛ ᲡᲐᲮᲔᲚᲛწᲘᲤᲝᲡ დᲐᲔᲠᲔᲒᲣᲚᲘᲠᲔᲑᲘᲜᲐ, კᲝᲛᲔᲠᲪᲘ-
ᲣᲚᲘ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲐ ᲠᲐᲛდᲔᲜᲐდ ᲘყᲝ დᲐᲪᲣᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲔᲑᲘ, თᲣᲛᲪᲐ 
ᲛᲘდᲒᲝᲛᲐ შᲔᲘᲪᲕᲐᲚᲐ 1942 წᲔᲚᲡ ᲡᲐქᲛᲘთ – Valentine v. Chrestensen, 
ᲠᲝᲛᲔᲚშᲘᲪ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲒᲐᲛᲘᲯᲜᲐ წᲛᲘᲜდᲐ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐ-
ᲢᲕᲐ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡᲐ დᲐ ᲐᲖᲠᲘᲡ ᲒᲐᲕᲠᲪᲔᲚᲔᲑᲘᲡᲒᲐᲜ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲡᲠᲣ-
ᲚᲐდ ᲔქᲪᲔᲝდᲐ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘᲡ დᲐᲪᲕᲘᲡ ქᲕᲔშ დᲐ დᲐᲐᲛკᲕᲘდᲠᲐ 
ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲡᲐᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲐდᲘ დᲐᲜᲘშᲜᲣᲚᲔᲑᲘᲡ ᲢᲔᲡᲢᲘ.25 ᲛᲝᲪᲔᲛᲣᲚᲛᲐ ᲒᲐ-
დᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲐᲛ დᲘდწᲘᲚᲐდ ᲒᲐᲜᲐპᲘᲠᲝᲑᲐ, დᲐᲐᲮᲚᲝᲔᲑᲘთ ᲝᲪდᲐᲐთᲘ 
წᲚᲘᲡ შᲔᲛდᲔᲒ, ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲕᲘᲡ 
კᲐᲠᲒᲐდ დᲐᲛკᲕᲘდᲠᲔᲑᲣᲚ ᲢᲠᲐდᲘᲪᲘᲐᲡ ᲠღᲕᲔᲕᲐ დᲐᲔწყᲝ. 1977 წᲔᲚᲡ 
ᲡᲐქᲛᲘთ – Bates v. State Bar of Arizona26 – ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ შᲔᲪᲕᲐᲚᲐ 

23 Lori B. Andrews, Lawyer Advertising and the First Amendment, American Bar 
Foundation Research Journal, Vol. 6, No. 4, 1981, 967.
24 Smolla A.R., Lawyer Advertising and the Dignity of the Profession, Arkansas 
Law Review, Vol. 59, No. 2, 2006, 441.
25 Block B.E., Commercial Speech –An End in Sight to Chrestensen, DePaul Law 
Review, Vol. 23, No. 3, 1974, 1262.
26 Ewald L.S., Content Regulation of Lawyer Advertising: An Era of Change, 
Georgetown Journal of Legal Ethics, Vol. 3, No. 3, 1990, 429.
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დᲘდᲘ ᲮᲜᲘᲡ პᲝᲖᲘᲪᲘᲐ დᲐ ᲣᲐᲠყᲝ Აშშ-ᲘᲡ კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ შᲔᲡ-
წᲝᲠᲔᲑᲘᲡ დᲐᲪᲕᲐ ᲡᲐკᲘთᲮᲔᲑᲖᲔ, ᲠᲝᲛᲚᲔᲑᲘᲪ ᲔᲮᲔᲑᲐ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚ ᲒᲐᲜ-
ᲪᲮᲐდᲔᲑᲔᲑᲡ.27 ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲐᲛ ᲒᲐᲛᲝᲘწᲕᲘᲐ ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ 
ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ ქᲪᲔᲕᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑშᲘ ᲪᲕᲚᲘᲚᲔᲑᲐ დᲐ დᲐშᲕᲔᲑᲣᲚᲘ ᲒᲐᲮდᲐ „ᲘᲜ-
ᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲒᲐᲕᲠᲪᲔᲚᲔᲑᲐ ᲑᲔᲭდᲕᲘთ ᲛᲔდᲘᲐშᲘ ᲐᲜ ᲠᲐდᲘᲝშᲘ“, ᲠᲐდᲒᲐᲜ 
ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲐᲠᲐკᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲣᲠᲐდ ᲪᲜᲝ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲘᲡ 
თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲘᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐᲡ.28 ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘᲡ 
ᲛᲘღᲔᲑᲐᲖᲔ ᲒᲐᲕᲚᲔᲜᲐ ᲛᲝᲐᲮდᲘᲜᲐ 1977 წᲔᲚᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲘᲡ 
ᲛᲘᲔᲠ 33 შᲢᲐᲢშᲘ ᲩᲐᲢᲐᲠᲔᲑᲣᲚᲛᲐ ᲡᲐᲔᲠთᲝ კᲕᲚᲔᲕᲐᲛ, ᲠᲝᲛᲚᲘᲡ ᲛᲘᲖᲐᲜᲘᲪ 
ᲘყᲝ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ ᲪᲝდᲜᲘᲡ შᲔᲛᲝწᲛᲔᲑᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡᲐ 
დᲐ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ. ᲐღᲛᲝᲩᲜდᲐ, ᲠᲝᲛ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲐᲡ ᲐᲠ ᲰქᲝᲜდᲐ 
ᲡᲐკᲛᲐᲠᲘᲡᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐ, ᲠᲝდᲘᲡ ᲡᲭᲘᲠდᲔᲑᲝდᲐ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘᲡ დᲐᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲐ, 
ᲠᲐ ᲢᲘპᲘᲡ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲐ შᲔᲘᲫᲚᲔᲑᲐ ᲛᲘᲔღᲝ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘᲡᲒᲐᲜ დᲐ ᲠᲐ ᲤᲐ-
ᲡᲐდ. ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ დᲐᲐᲡკᲕᲜᲐ, ᲠᲝᲛ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲐᲡ ᲛᲔᲢᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐ-
ᲪᲘᲐ ᲡᲭᲘᲠდᲔᲑᲝდᲐ ᲡᲐკᲣთᲐᲠᲘ ᲣᲤᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ ᲣკᲔთ დᲐᲡᲐᲪᲐᲕᲐდ.29

ᲯᲝᲜ Რ. ᲑᲔᲘთᲡᲘ დᲐ ᲕᲐᲜ Ო’ᲡთᲘᲜᲘ ᲘყᲕᲜᲔᲜ ᲐᲠᲘᲖᲝᲜᲘᲡ შᲢᲐᲢᲘᲡ Ად-
ᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ. ᲛᲐთ დᲐᲣდᲒᲘᲜდᲐთ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ ᲔთᲘკᲣᲠᲘ 
წᲔᲡᲘᲡ დᲐᲠღᲕᲔᲕᲐ, ᲠᲐდᲒᲐᲜ ᲑᲔᲭდᲣᲠ ᲛᲔდᲘᲐშᲘ ᲒᲐᲜᲐთᲐᲕᲡᲔᲡ თᲐᲕᲘᲐᲜთᲘ 
ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ – „ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲐ ᲒᲝᲜᲘᲕᲠᲣᲚ 
ᲤᲐᲡᲐდ“ – დᲐ ᲒᲐᲠკᲕᲔᲣᲚ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲔᲑᲖᲔ ᲛᲘᲣთᲘთᲔᲡ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ 
ᲤᲐᲡᲔᲑᲘ. ᲐᲠᲘᲖᲝᲜᲘᲡ შᲢᲐᲢᲘᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ თᲐᲕᲛᲯდᲝᲛᲐ-
ᲠᲔᲛ შᲔᲐდᲒᲘᲜᲐ ᲡᲐᲩᲘᲕᲐᲠᲘ ᲘᲛ ᲛᲝᲢᲘᲕᲘთ, ᲠᲝᲛ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ ᲐᲠღᲕᲔᲕდᲐ წᲔᲡᲡ, 
ᲠᲝᲛᲚᲘᲡ ᲛᲘᲮᲔდᲕᲘთ: „ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲛᲐ ᲒᲐᲖᲔთᲘᲡ ᲐᲜ ჟᲣᲠᲜᲐᲚᲘᲡ, ᲠᲐდᲘᲝᲡ, 
ᲢᲔᲚᲔᲕᲘᲖᲘᲘᲡ, ქᲐᲚᲐქშᲘ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲡ, ᲡᲐᲢᲔᲚᲔᲤᲝᲜᲝ წᲘᲒᲜᲘᲡ ᲐᲜ ᲠᲐᲘᲛᲔ 
ᲡᲮᲕᲐ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲖᲘთ, ᲐᲠ ᲣᲜდᲐ ᲒᲐᲐᲡᲐᲯᲐᲠᲝᲝᲡ ᲡᲐ-

27 Mead T.C., Writing the Law of Lawyer Advertising, Arizona State Law Journal, 
Vol. 23, No. 1, 1991, 194.
28 Brock R.H., This Court Took a Wrong Turn with Bates: Why the Supreme Court 
Should Revisit Lawyer Advertising, First Amendment Law Review, Vol. 7, No. 2, 
2009, 151.
29 Andrews L.B., Brosnahan R.P., Regulation of Lawyer Advertising: In the Public 
Interest?, IIT Chicago-Kent College of Law, 1980, 424.
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კᲣთᲐᲠᲘ თᲐᲕᲘ, პᲐᲠᲢᲜᲘᲝᲠᲘ, კᲝᲚᲔᲒᲐ ᲐᲜ ᲜᲔᲑᲘᲡᲛᲘᲔᲠᲘ ᲡᲮᲕᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘ, 
ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲐᲡᲝᲪᲘᲠდᲔᲑᲐ ᲛᲐᲡთᲐᲜ ᲐᲜ ᲛᲘᲡ ᲤᲘᲠᲛᲐᲡთᲐᲜ; ᲐᲡᲔᲕᲔ, ᲐᲠ ᲣᲜდᲐ 
ᲛᲘᲡᲪᲔᲡ ᲣᲤᲚᲔᲑᲐ ᲡᲮᲕᲐᲡ, ᲒᲐᲐკᲔთᲝᲡ ᲘᲒᲘᲕᲔ ᲛᲘᲡᲘ ᲡᲐᲮᲔᲚᲘთ“. ᲐᲠᲘᲖᲝᲜᲘᲡ 
ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ პᲝᲖᲘᲪᲘᲘთ, ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲜᲔᲒᲐᲢᲘᲣᲠᲐდ 
ᲐᲘᲡᲐᲮᲔᲑᲝდᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲝᲜᲐᲚᲘᲖᲛᲖᲔ, ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛ-
ᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲮᲐᲠᲘᲡᲮᲖᲔ, ᲘქᲜᲔᲑᲝდᲐ შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ, ᲒᲐᲖᲠდᲘდᲐ 
ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲤᲐᲡᲔᲑᲡ დᲐ ᲘქᲜᲔᲑᲝდᲐ ᲠთᲣᲚᲐდ ᲛᲝწᲔᲡ-
ᲠᲘᲒᲔᲑᲐდᲘ.30

ᲡᲐქᲛᲔᲖᲔ – Bates v. State Bar of Arizona – ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲛᲐ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐ-
ᲠთᲚᲝᲛ დᲐᲐდᲒᲘᲜᲐ, ᲠᲝᲛ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲕᲠᲪᲔᲚᲔᲑᲣᲚᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠ-
ᲛᲐᲪᲘᲐ ᲡწᲝᲠᲘ დᲐ ᲡᲐᲜდᲝ ᲘყᲝ დᲐ ᲔქᲪᲔᲝდᲐ Აშშ-ᲘᲡ კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ 
პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘᲡ დᲐᲪᲕᲘᲡ ქᲕᲔშ. ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ შᲔᲤᲐᲡᲔᲑᲘთ, 
ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ შᲔᲠᲩᲔᲕᲘᲡᲐᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲐᲠ ᲐᲠᲘᲡ ᲛთᲐᲕᲐᲠᲘ ᲒᲐᲜᲛᲡᲐ-
ᲖღᲕᲠᲔᲚᲘ, ᲛᲐᲒ ᲠᲐᲛ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲣᲚ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲐᲡ ᲡᲭᲘᲠდᲔᲑᲐ 
ᲒᲐᲠკᲕᲔᲣᲚᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲛᲘღᲔᲑᲐ. კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲐ ᲔᲛᲡᲐ-
ᲮᲣᲠᲔᲑᲐ ᲘᲜდᲘᲕᲘდᲣᲐᲚᲣᲠ დᲐ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝ ᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲔᲑᲡ, ᲣᲖᲠᲣᲜᲕᲔᲚყᲝᲡ 
ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲣᲚᲘ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ ᲛᲘღᲔᲑᲐ დᲐ ᲐᲠ ᲘქᲜᲔᲑᲝდᲐ ᲒᲝ-
ᲜᲘᲕᲠᲣᲚᲘ, ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ყᲕᲔᲚᲐ ᲤᲝᲠᲛᲐ შᲔᲖღᲣდᲣᲚᲘყᲝ.31 

კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲘᲡ Აშშ-ᲘᲡ კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ 
შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘთ დᲐᲪᲕᲐ დᲐᲤᲣᲫᲜᲔᲑᲣᲚᲘᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ „ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲣᲚ 
ᲤᲣᲜქᲪᲘᲐᲖᲔ“: ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ დᲘდᲘ ᲜᲐწᲘᲚᲘ ᲕᲔᲠ ᲘღᲔᲑდᲐ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐ-
ᲪᲘᲐᲡ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲐᲖᲔ, ᲠᲐᲪ შᲔᲘᲫᲚᲔᲑᲐ ᲒᲐᲛᲝᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘᲜᲐ 
ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲡ, ᲕᲘᲜᲐᲘდᲐᲜ თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲐᲚ ᲡᲐᲑᲐᲖᲠᲝ ᲔკᲝᲜᲝᲛᲘკᲐშᲘ ᲠᲔკ-
ᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲢᲠᲐდᲘᲪᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲐᲐ პᲝᲢᲔᲜᲪᲘᲣᲠ ᲛᲝᲛᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲔᲚᲡ 
ᲛᲘᲐწᲝდᲝᲡ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐ ᲮᲔᲚᲛᲘᲡᲐწᲕდᲝᲛᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲡᲐ-
ᲠᲒᲔᲑᲚᲝᲑᲘᲡ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ.32 

ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲛᲐ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲐᲠ ᲒᲐᲘᲖᲘᲐᲠᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐ-
ᲪᲘᲘᲡ პᲝᲖᲘᲪᲘᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘთ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲮᲐᲠᲘᲡᲮᲖᲔ ᲒᲐᲕᲚᲔᲜᲘᲡ 

30 Bates v. State Bar of Arizona, 433 U.S. 350 (1977).
31 ᲘქᲕᲔ.
32 Mead T.C., Writing the Law of Lawyer Advertising, Arizona State Law Journal, 
Vol. 23, No. 1, 1991, 194.
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ᲛᲝᲮდᲔᲜᲘᲡ ᲜᲐწᲘᲚშᲘ დᲐ ᲒᲐᲜᲛᲐᲠᲢᲐ, – თᲣ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲮᲐ-
ᲠᲘᲡᲮᲡ შᲔᲪᲕᲚᲘᲡ, ᲛᲐᲜ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲠᲔშᲔᲪ შᲔᲘᲫᲚᲔᲑᲐ ᲘᲛᲝქᲛᲔდᲝᲡ 
ᲐᲠᲐკᲔთᲘᲚᲡᲘᲜდᲘᲡᲘᲔᲠᲐდ.33 ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲐᲡᲔᲕᲔ ᲐᲠ ᲒᲐᲘᲖᲘᲐᲠᲐ ᲒᲝᲜᲘ-
ᲕᲠᲣᲚ ᲤᲐᲡᲔᲑᲖᲔ ᲛᲘთᲘთᲔᲑᲘთ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔყᲕᲐᲜᲘᲡ 
ᲐᲚᲑᲐთᲝᲑᲐ, ᲕᲘᲜᲐᲘდᲐᲜ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲐ ᲐᲠ ᲘᲫᲚᲔᲝდᲐ შᲔᲡᲐᲫ-
ᲚᲔᲑᲚᲝᲑᲐᲡ, კᲝᲜკᲠᲔᲢᲣᲚ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲐᲖᲔ ᲒᲐᲜᲡᲐᲖღᲕᲠᲣᲚᲘ ᲤᲐᲡᲔᲑᲘ 
დᲐᲔდᲒᲘᲜᲐთ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲡ.34 ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ შᲔᲤᲐᲡᲔᲑᲘთ, ᲛᲘᲣᲮᲔდᲐᲕᲐდ 
ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ ᲛᲘᲔᲠ წᲐᲛᲝᲭᲠᲘᲚᲘ ᲡᲐკᲘთᲮᲔᲑᲘᲡᲐ, ᲕᲔᲠᲪᲔᲠთᲘ ᲡᲘᲠთᲣᲚᲔ 
ᲕᲔᲠ ᲒᲐდᲐᲤᲐᲠᲐᲕდᲐ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ ᲡᲐᲭᲘᲠᲝᲔᲑᲐᲡ, ᲛᲘᲔღᲝთ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐ-
ᲪᲘᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲖᲔ.35 

ᲠᲐᲛდᲔᲜᲘᲛᲔ ᲐᲠᲡᲔᲑᲘთ ᲡᲐკᲘთᲮᲖᲔ ᲒᲐᲛᲐᲮᲕᲘᲚდᲐ ყᲣᲠᲐდღᲔᲑᲐ ᲒᲐდᲐ-
წყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘთ: ᲠწᲛᲔᲜᲐ, ᲠᲝᲛ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲐ „ᲕᲐᲭᲠᲝᲑᲐᲖᲔ“ 
ᲛᲐღᲚᲐ დᲒᲐᲡ, ᲫᲕᲔᲚᲘ დᲠᲝᲘᲡ ᲒᲐდᲛᲝᲜᲐშთᲘᲐ დᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲛᲘᲔᲠ ᲡᲐკᲣ-
თᲐᲠᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲤᲐᲡᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝქᲕᲔყᲜᲔᲑᲐ ᲐᲠ ᲐკᲜᲘᲜᲔᲑᲡ ᲛᲘᲡ პᲠᲝᲤᲔ-
ᲡᲘᲝᲜᲐᲚᲘᲖᲛᲡ; ᲡᲐᲐდᲕᲝკᲐᲢᲝ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝქᲕᲔყᲜᲔᲑᲐ ᲐᲠ ᲐᲠᲘᲡ შᲔᲪ-
დᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ; შᲔᲘᲫᲚᲔᲑᲐ ᲒᲐᲛᲝქᲕᲔყᲜდᲔᲡ ᲫᲘᲠᲘთᲐდᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ 
ᲡᲐᲮᲔᲔᲑᲘ დᲐ ᲤᲘქᲡᲘᲠᲔᲑᲣᲚᲘ ᲤᲐᲡთᲐ ᲡᲮᲕᲐᲝᲑᲔᲑᲘ; შᲔᲡᲐᲫᲚᲔᲑᲔᲚᲘᲐ კᲚᲘᲔᲜ-
ᲢᲛᲐ ᲐᲠ ᲘᲪᲝდᲔᲡ ყᲕᲔᲚᲐ დᲔᲢᲐᲚᲘ დᲐ ᲖᲝᲒᲐდᲐდ შᲔᲐᲤᲐᲡᲝᲡ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔ-
ᲑᲘᲡ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑᲘ; ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲕᲔᲠ ᲣᲖᲠᲣᲜᲕᲔᲚყᲝᲤᲡ ყᲕᲔᲚᲐ ᲘᲛ ᲐᲠᲡᲔ-
ᲑᲘთ ᲡᲐკᲘთᲮᲖᲔ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲡ, ᲠᲐᲪ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲐᲠᲩᲔᲕᲘᲡ ᲡᲐᲤᲣᲫᲕᲔᲚᲘ 
ᲒᲐᲮდᲔᲑᲝდᲐ; ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲛ, ᲠᲝᲒᲝᲠᲪ თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲐᲚᲘ ᲡᲐᲑᲐᲖᲠᲝ ᲔკᲝ-
ᲜᲝᲛᲘკᲘᲡ ᲢᲠᲐდᲘᲪᲘᲣᲚᲛᲐ ᲛᲔქᲐᲜᲘᲖᲛᲛᲐ – ᲛᲘᲛწᲝდᲔᲑᲔᲚᲛᲐ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔ-
ᲑᲘთ დᲐᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲔᲑᲣᲚ პᲘᲠᲡ ᲛᲘᲐწᲝდᲝᲡ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐ ᲡᲐკᲣთᲐᲠᲘ შᲔ-
ᲡᲐᲫᲚᲔᲑᲚᲝᲑᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ, შᲔᲘᲫᲚᲔᲑᲐ 
ᲡᲐᲠᲒᲔᲑᲔᲚᲘ ᲛᲝᲣᲢᲐᲜᲝᲡ ᲛᲐᲠთᲚᲛᲡᲐᲯᲣᲚᲔᲑᲘᲡ ᲐდᲛᲘᲜᲘᲡᲢᲠᲘᲠᲔᲑᲐᲡᲐᲪ; 
შᲔᲡᲐᲫᲚᲔᲑᲔᲚᲘᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐშᲘ ᲤᲐᲡᲔᲑᲘᲡ ᲛᲘთᲘთᲔᲑᲐᲛ ᲮᲔᲚᲘ შᲔᲣწყᲝᲡ ᲤᲐ-
ᲡᲔᲑᲘᲡ ᲛᲝწᲔᲡᲠᲘᲒᲔᲑᲐᲡᲐ დᲐ დᲐᲛწყᲔᲑᲘ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲕᲚᲐᲡ ᲑᲐᲖᲐᲠᲖᲔ; 

33 Vernon R.P., O’Neill M., The First Amendment, Commercial Speech, and 
the Advertising Lawyer, University of Puget Sound Law Review, Vol. 9, No. 2, 
1986, 312. 
34 ᲘქᲕᲔ, 313.
35 ᲘქᲕᲔ.
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ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲐᲠ ᲐᲠᲘᲡ ᲝᲠᲘᲔᲜᲢᲘᲠᲔᲑᲣᲚᲘ ᲮᲐᲠᲘᲡᲮᲘᲐᲜᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐ-
ᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲠᲣᲚᲔᲑᲐᲖᲔ, ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲠᲔშᲔᲪ ᲐᲡᲔ ᲛᲝᲘქᲪᲔᲕᲐ.36 
ᲠᲐᲛდᲔᲜᲐდᲐᲪ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲤᲐᲡᲔᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲒᲐ-
დᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘთ დᲐშᲕᲔᲑᲣᲚᲘ ᲒᲐᲮდᲐ, ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘთ ᲐᲘკᲠᲫᲐᲚᲐ 
ყᲐᲚᲑᲘ დᲐ შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲒᲐᲕᲠᲪᲔᲚᲔᲑᲐ.37 

ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲐᲛᲯᲝᲑᲘᲜᲐ, ᲣპᲘᲠᲐᲢᲔᲡᲝᲑᲐ ᲛᲘᲔᲜᲘᲭᲔᲑᲘᲜᲐ დᲔᲛᲝკ-
ᲠᲐᲢᲘᲣᲚ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲐშᲘ ᲜდᲝᲑᲘᲡᲐთᲕᲘᲡ, თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲐᲚᲘ ᲑᲐᲖᲠᲘᲡ პᲠᲘ-
ᲜᲪᲘპᲘᲡᲐ დᲐ ᲛᲝᲛᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲚᲘᲡ ᲐᲠᲩᲔᲕᲐᲜᲘᲡთᲕᲘᲡ. ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ თᲔᲝ-
ᲠᲘᲘᲡ ᲛთᲐᲕᲐᲠᲘ დᲐშᲕᲔᲑᲐ ᲘყᲝ ᲘდᲔᲐ, ᲠᲝᲛ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐ 
თᲐᲕᲘᲡთᲐᲕᲐდᲐდ ᲐᲠ ᲐᲠᲘᲡ ᲡᲐᲖᲘᲐᲜᲝ დᲐ ᲐდᲐᲛᲘᲐᲜᲔᲑᲘ ᲡᲐკᲣთᲐᲠ ᲘᲜᲢᲔᲠᲔ-
ᲡᲔᲑᲡ ᲡᲐᲣკᲔთᲔᲡᲝდ ᲐღᲘქᲕᲐᲛᲔᲜ კᲐᲠᲒᲐდ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑშᲘ დᲐ 
ᲡᲐᲣკᲔთᲔᲡᲝდ ᲐᲛ ᲜᲐწᲘᲚშᲘ ᲒᲣᲚᲘᲡᲮᲛᲝᲑᲡ კᲝᲛᲣᲜᲘკᲐᲪᲘᲘᲡ ᲐᲠᲮᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐ-
ᲮᲡᲜᲐᲡ დᲐ ᲐᲠᲐ დᲐᲮᲣᲠᲕᲐᲡ. ᲛᲡᲒᲐᲕᲡᲘ ᲛᲘდᲒᲝᲛᲐ ᲐᲣᲪᲘᲚᲔᲑᲔᲚᲘᲐ თᲐᲕᲘᲡᲣ-
ᲤᲐᲚᲘ ᲛᲔწᲐᲠᲛᲔᲝᲑᲘᲡᲐ დᲐ დᲔᲛᲝკᲠᲐᲢᲘᲘᲡთᲕᲘᲡ, – ᲛᲮᲝᲚᲝდ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘ-
ᲠᲔᲑᲣᲚ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲐᲡ ᲐქᲕᲡ დᲐᲛᲝᲣკᲘდᲔᲑᲚᲐდ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ 
ᲛᲘღᲔᲑᲘᲡ ᲣᲜᲐᲠᲘ.38

ᲕᲘᲜᲐᲘდᲐᲜ ᲛᲝᲪᲔᲛᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘთ დᲐდᲒᲘᲜდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲐკᲠᲫᲐᲚ-
ᲕᲘᲡ ᲐᲠᲐკᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲣᲠᲝᲑᲐ, დღᲘᲡ წᲔᲡᲠᲘᲒშᲘ დᲐდᲒᲐ ᲐᲮᲐᲚᲘ ᲡᲐკᲘთᲮᲘ 
– ᲠᲝᲒᲝᲠᲘ ᲣᲜდᲐ ყᲝᲤᲘᲚᲘყᲝ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ. ᲒᲐᲩᲜდᲐ ᲛᲝᲡᲐᲖᲠᲔᲑᲐ, ᲠᲝᲛ Ად-
ᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲡ ᲰქᲝᲜᲝდᲐთ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲣᲤᲚᲔᲑᲐ ᲘᲛᲐᲕᲔ შᲘᲜᲐᲐᲠᲡᲘთ, 
ᲠᲝᲒᲝᲠᲪ ᲜᲔᲑᲘᲡᲛᲘᲔᲠ ᲡᲮᲕᲐᲡ დᲐ შᲔᲫᲚᲔᲑᲝდᲐთ ᲘᲡᲔთᲘ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ 
ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲐ, ᲠᲐᲪ ᲛᲝᲘᲐᲖᲠᲔᲑᲐ თᲐᲜᲐᲛᲔდᲠᲝᲕᲔ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ კᲣᲚᲢᲣ-
ᲠᲐშᲘ – ᲚᲝᲒᲝ, ᲡᲚᲝᲒᲐᲜᲘ, დᲠᲐᲛᲐ, ᲘᲣᲛᲝᲠᲘ, ᲛᲣᲡᲘკᲐ, ᲒᲐᲖᲕᲘᲐდᲔᲑᲐ დᲐ 
ᲔᲛᲝᲪᲘᲘᲡ ᲛᲐᲠთᲕᲐ, თᲣ ᲣᲤᲠᲝ ᲛᲔᲢᲐდ კᲝᲜკᲠᲔᲢᲣᲚᲘ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲔᲑᲘთ, 
ᲠᲝᲒᲝᲠᲘᲪᲐᲐ, ᲡᲐᲮᲔᲚწᲝდᲔᲑᲐ, ᲛᲘᲡᲐᲛᲐᲠთᲘ, ᲢᲔᲚᲔᲤᲝᲜᲘᲡ ᲜᲝᲛᲔᲠᲘ დᲐ 
ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲡᲤᲔᲠᲝᲔᲑᲘ. ᲡᲐᲡწᲝᲠᲘᲡ ᲔᲠთ ᲛᲮᲐᲠᲔᲡ ᲘდᲝ ღᲘᲐ ᲑᲐᲖᲠᲘᲡ 

36 ᲘქᲕᲔ.
37 Hazard G.C.Jr., Pearce R.G., Stempel J.W., Why Lawyers Should be Allowed to 
Advertise: A Market Analysis of Legal Services, New York University Law Review, 
Vol. 58, No. 5, 1983, 1084.
38 Mead T.C., Writing the Law of Lawyer Advertising, Arizona State Law Journal, 
Vol. 23, No. 1, 1991, 194.
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ღᲘᲠᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲔᲑᲘ დᲐ ᲛᲔᲝᲠᲔ ᲛᲮᲐᲠᲔᲡ – პᲠᲝᲢᲔქᲪᲘᲝᲜᲘᲖᲛᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝᲕᲚᲘᲜᲔ-
ᲑᲔᲑᲘ, ᲒᲐᲛᲝწᲕᲔᲣᲚᲘ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ღᲘᲠᲡᲔᲑᲘᲡ დᲐᲪᲕᲘᲡ ᲛᲘᲖᲜᲘთ.39

ᲪᲕᲚᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲡ დᲐᲡᲭᲘᲠდᲐ დᲠᲝ დᲐ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘდᲐᲜ 2 წᲚᲘᲡ 
შᲔᲛდᲔᲒ, ᲝᲠᲛᲝᲪდᲐᲐთᲘᲕᲔ შᲢᲐᲢᲡ კᲕᲚᲐᲕ ᲐᲠ ᲰქᲝᲜდᲐ ᲛᲘღᲔᲑᲣᲚᲘ ᲠᲔკ-
ᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲡᲢᲐᲜდᲐᲠᲢᲔᲑᲘ. 1982 წᲔᲚᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲛᲐ 
ᲛᲘᲘღᲔᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘ, ᲠᲝᲛᲚᲔᲑᲘᲪ ᲜᲔᲑᲐᲡ ᲠთᲐᲕდᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲡ, ᲛᲘᲔᲛᲐᲠთᲐთ 
ᲒᲐᲠკᲕᲔᲣᲚᲘ ᲡᲐᲠᲔკᲚᲐᲛᲝ ᲐქᲢᲘᲣᲠᲝᲑᲘᲡთᲕᲘᲡ, კᲔᲠᲫᲝდ, ᲒᲐᲛᲝᲔქᲕᲔყᲜᲔ-
ᲑᲘᲜᲐთ ᲑᲔᲭდᲣᲠ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲔᲑშᲘ ᲡᲐᲮᲔᲚᲘ, ᲛᲘᲡᲐᲛᲐᲠთᲘ დᲐ ᲡპᲔᲪᲘᲐᲚᲘ-
ᲖᲐᲪᲘᲐ. ᲡᲐქᲛᲘᲡ პᲐᲡᲣᲮᲐდ, Აშშ-ᲛᲐ ᲒᲐდᲐᲐᲛᲣშᲐᲕᲐ ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲛᲝდᲐᲚᲣᲠᲘ 
ქᲪᲔᲕᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘ დᲐ დᲐᲣშᲕᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲑᲔᲭდᲣᲠ ᲒᲐᲛᲝᲪᲔᲛᲐშᲘ ᲐᲜ ᲠᲐ-
დᲘᲝშᲘ. ᲘᲛ ᲔᲢᲐპᲖᲔ კᲕᲚᲐᲕ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲣᲚᲐდ ᲠᲩᲔᲑᲝდᲐ ყᲕᲔᲚᲐ ᲡᲮᲕᲐ ᲡᲐᲮᲘᲡ 
ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ.40

ᲑᲔᲘთᲡᲘᲡ ᲡᲐქᲛᲘდᲐᲜ 2 წᲚᲘᲡ შᲔᲛდᲔᲒ, ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲛᲮᲐᲠᲘ დᲐᲣ-
ᲭᲘᲠᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲛᲘᲔᲠ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲐᲖᲔ დᲐწᲔᲡᲔᲑᲣᲚ 
შᲔᲖღᲣდᲕᲔᲑᲡ ᲡᲐქᲛᲔშᲘ – Ohralik v. Ohio State Bar Ass’n41. ᲝᲰᲠᲐᲚᲘკᲘ 
ᲘყᲝ ᲝᲰᲐᲘᲝᲔᲚᲘ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲐᲡ პᲘᲠᲐდᲐდ ᲡთᲐ-
ᲕᲐᲖᲝᲑდᲐ ᲐᲕᲢᲝᲡᲐᲒᲖᲐᲝ შᲔᲛთᲮᲕᲔᲕᲘთ დᲐᲖᲐᲠᲐᲚᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲡ. ᲒᲐდᲐწყᲕᲔ-
ᲢᲘᲚᲔᲑᲘთ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲒᲐᲜᲐᲡᲮᲕᲐᲕᲐ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲐ 
ᲡᲐᲒᲐᲖᲔთᲝ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲡᲐᲒᲐᲜ დᲐ ᲒᲐᲜᲛᲐᲠᲢᲐ, ᲠᲝᲛ „ᲡᲐᲯᲐᲠᲝ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲡ-
ᲒᲐᲜ ᲒᲐᲜᲡᲮᲕᲐᲕᲔᲑᲘთ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲛᲮᲝᲚᲝდ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲡ ᲐᲮდᲔᲜᲡ დᲐ 
ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲛᲘᲛღᲔᲑᲡ ᲣᲢᲝᲕᲔᲑᲡ ᲛᲝქᲛᲔდᲔᲑᲘᲡ თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲐᲡ, პᲘ-
ᲠᲐდᲐდ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲐᲡ შᲔᲘᲫᲚᲔᲑᲐ შᲔდᲔᲒᲐდ ᲖᲔწᲝᲚᲐ დᲐ 
ᲮშᲘᲠ შᲔᲛთᲮᲕᲔᲕᲐშᲘ ᲡწᲠᲐᲤᲘ პᲐᲡᲣᲮᲘᲡ ᲛᲝთᲮᲝᲕᲜᲐ ᲛᲝᲰყᲕᲔᲡ, შᲔდᲐᲠᲔᲑᲘᲡ 
ᲐᲜ დᲐᲤᲘქᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲫᲚᲔᲑᲚᲝᲑᲘᲡ ᲛᲘᲪᲔᲛᲘᲡ ᲒᲐᲠᲔშᲔ“42. 

39 Smolla A.R., Lawyer Advertising and the Dignity of the Profession, Arkansas 
Law Review, Vol. 59., No. 2, 2006, 441.
40 Hazard G.C.Jr., Pearce R.G., Stempel J.W., Why Lawyers Should be Allowed to 
Advertise: A Market Analysis of Legal Services, New York University Law Review, 
Vol. 58, No. 5, 1983, 1085.
41 Ohralik v. Ohio State Bar Ass’n, 436 U.S. 447 (1978).
42 Brock R.H., This Court Took a Wrong Turn with Bates: Why the Supreme Court 
Should Revisit Lawyer Advertising, First Amendment Law Review, Vol. 7, No. 2, 
2009, 153.
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ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ ქᲪᲔᲕᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑᲛᲐ 1983 წᲔᲚᲡ დᲐᲐდᲒᲘᲜᲐ 
ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲘᲡ ᲠᲔᲒᲣ-
ᲚᲐᲪᲘᲔᲑᲘ, ᲠᲐᲪ დᲐᲛᲐᲢᲔᲑᲘთ შᲔᲘᲕᲡᲝ პᲠᲐქᲢᲘკᲘთ. ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲛᲐ ქᲪᲔᲕᲘᲡ 
წᲔᲡᲔᲑᲛᲐ ᲒᲐᲐᲤᲐᲠთᲝᲕᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲡᲤᲔᲠᲝ ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲘ 
ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ პᲠᲐქᲢᲘკᲘდᲐᲜ ᲒᲐᲛᲝᲛდᲘᲜᲐᲠᲔ, ᲘᲛ ᲛᲝᲢᲘᲕᲘთ, ᲠᲝᲛ ᲡᲐ-
ᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲐᲡ ᲰქᲝᲜᲝდᲐ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐᲖᲔ წᲕდᲝᲛᲐ. ᲫᲘᲠᲘთᲐდᲘ ᲛᲘდᲒᲝᲛᲐ 
დᲐᲔყᲠდᲜᲝ ყᲐᲚᲑᲘ დᲐ შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲒᲐᲕᲠᲪᲔ-
ᲚᲔᲑᲘᲡ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲕᲐᲡ.43 

ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲘᲡ დᲐშᲕᲔᲑᲘᲡᲐᲡ, ᲣᲛᲐ-
ღᲚᲔᲡᲛᲐ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲒᲐᲛᲘᲯᲜᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲡᲐᲯᲐᲠᲝდ 
ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ პᲔᲠᲡᲝᲜᲐᲚᲣᲠᲘ კᲝᲛᲣᲜᲘკᲐᲪᲘᲘᲡᲐᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲒᲐᲜ, 
ᲔᲡ ᲣკᲐᲜᲐᲡკᲜᲔᲚᲘ კᲘ დᲐᲣშᲕᲔᲑᲚᲐდ ᲛᲘᲘᲩᲜᲘᲐ. 1980 წᲔᲚᲡ ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲛᲐ ᲡᲐ-
ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲡᲐქᲛᲔშᲘ – Central Hudson Gas & Electric Corp. v. Public 
Service Commission – ᲩᲐᲛᲝᲐყᲐᲚᲘᲑᲐ ᲝთᲮ ᲜᲐწᲘᲚᲘᲐᲜᲘ ᲢᲔᲡᲢᲘ კᲝᲛᲔ-
ᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲘᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲘᲡ კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲣᲠᲝᲑᲘᲡთᲕᲘᲡ: 1. 
ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲐ ᲐᲠ ᲣᲜდᲐ ᲘყᲝᲡ შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ დᲐ ᲣᲜდᲐ ᲘყᲝᲡ კᲐᲜᲝ-
ᲜᲘᲔᲠᲘ ᲛᲝქᲛᲔდᲔᲑᲐ; 2. შᲔᲖღᲣდᲕᲘთ ᲒᲐᲛᲝწᲕᲔᲣᲚᲘ ᲡᲐᲮᲔᲚᲛწᲘᲤᲝ ᲘᲜᲢᲔ-
ᲠᲔᲡᲘ ᲐᲠᲡᲔᲑᲘთᲘ ᲣᲜდᲐ ᲘყᲝᲡ; 3. შᲔᲖღᲣდᲕᲐᲛ ᲣᲜდᲐ ᲒᲐᲐᲣᲛᲯᲝᲑᲔᲡᲝᲡ ᲡᲐ-
ᲮᲔᲚᲛწᲘᲤᲝ ᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲘᲡ ᲒᲐᲢᲐᲠᲔᲑᲐ, 4. შᲔᲖღᲣდᲕᲐ ᲐᲠ ᲣᲜდᲐ ᲘყᲝᲡ ᲘᲛᲐᲖᲔ 
ᲕᲠᲪᲔᲚᲘ, ᲕᲘდᲠᲔ ᲡᲐᲭᲘᲠᲝᲐ ᲡᲐᲮᲔᲚᲛწᲘᲤᲝ ᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲘᲡ ᲒᲐᲡᲐᲢᲐᲠᲔᲑᲚᲐდ. 
ᲢᲔᲡᲢᲘᲡ ᲛᲔᲝთᲮᲔ ᲜᲐწᲘᲚᲘ ᲛᲝᲒᲕᲘᲐᲜᲔᲑᲘთ შᲔᲘᲪᲕᲐᲚᲐ ᲡᲐᲮᲔᲚᲛწᲘᲤᲝᲡ 
ᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲡᲐ დᲐ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲘᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲐᲡ შᲝᲠᲘᲡ „ᲒᲝ-
ᲜᲘᲕᲠᲣᲚ შᲔᲡᲐᲑᲐᲛᲘᲡᲝᲑᲐᲛდᲔ“ ᲛᲝთᲮᲝᲕᲜᲐდ.44 დᲐᲛᲐᲢᲔᲑᲘთ, „ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ 
ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ“ ᲛᲛᲐᲠთᲕᲔᲚᲛᲐ ᲡᲐᲑᲭᲝᲛ შᲔქᲛᲜᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ 
კᲝᲛᲘᲡᲘᲐ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲛᲐᲠთᲐᲕდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ პᲠᲝᲪᲔᲡᲡ დᲐ ᲒᲐᲡᲪᲔᲛდᲐ 
ᲠᲔკᲝᲛᲔᲜდᲐᲪᲘᲔᲑᲡ.45 კᲝᲛᲘᲡᲘᲐᲛ ᲐღᲛᲝᲐᲩᲘᲜᲐ, ᲠᲝᲛ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲔᲮᲛᲐᲠᲔ-

43 Mendenhall W., Constitutional Law – First Amendment – Attorney Advertising 
That Is Not False, Misleading, or Deceptive Is a Protected Form of Commercial 
Speech, Mississippi Law Journal, Vol. 52, No. 3, 1982, 686.
44 Brooks M., Lawyer Advertising: Is There Really a Problem?, Loyola of Los 
Angeles Entertainment Law Journal, Vol. 15, No. 1, 1994, 10.
45 Andrews L.B., Brosnahan R. P., Regulation of Lawyer Advertising: In the Public 
Interest?, IIT Chicago-Kent College of Law, Vol. 46, No. 3, 1980, 434.
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ᲑᲝდᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲔᲠᲕᲘᲡᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ ᲐᲠᲐ ᲛᲮᲝᲚᲝდ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ 
ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲡ, ᲐᲠᲐᲛᲔდ ᲑᲐᲖᲐᲠᲖᲔ ᲤᲐᲡᲔᲑᲘᲡ ᲠᲔᲒᲣᲚᲘᲠᲔᲑᲐᲡᲐᲪ.46

ᲛᲘᲣᲮᲔდᲐᲕᲐდ ᲘᲛᲘᲡᲐ, ᲠᲝᲛ ᲑᲔᲘთᲡᲘᲡ ᲡᲐქᲛᲔᲛ ᲒᲐᲐᲤᲐᲠთᲝᲕᲐ ᲐდᲕᲝ-
კᲐᲢთᲐ ᲣᲤᲚᲔᲑᲔᲑᲘ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐᲖᲔ ᲡᲠᲣᲚᲘ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲕᲘᲡ ᲛᲝᲮᲡᲜᲘთ, 
ᲒᲐᲠკᲕᲔᲣᲚᲘ შᲔᲖღᲣდᲕᲔᲑᲘ დᲐᲠᲩᲐ ᲫᲐᲚᲐშᲘ.47 ᲑᲔᲘთᲡᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ შᲔᲘᲪᲐ-
ᲕდᲐ ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲡᲐᲡწᲝᲠᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔᲑᲐᲡ. ᲑᲔᲕᲠᲛᲐ შᲢᲐᲢᲛᲐ 
ᲫᲐᲚᲐშᲘ დᲐᲢᲝᲕᲐ შᲔᲖღᲣდᲕᲐ ᲤᲝᲢᲝᲔᲑᲘᲡ, ᲩᲐᲜᲐᲮᲐᲢᲔᲑᲘᲡ, ᲘᲚᲣᲡᲢᲠᲐᲪᲘ-
ᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲐᲖᲔ, ᲒᲐᲖᲔთᲡᲐ თᲣ ᲑᲐᲜᲔᲠᲖᲔ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲖᲝᲛᲐᲪ კᲘ 
ᲠᲔᲒᲣᲚᲘᲠდᲔᲑᲝდᲐ.48 ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲤᲝᲢᲝᲡ თᲣ ᲮᲛᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲐᲪ Იკ-
ᲠᲫᲐᲚᲔᲑᲝდᲐ.49 ᲛᲘᲡᲘᲡᲘპᲘᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲐᲛ ᲠᲔკᲝᲛᲔᲜდᲐᲪᲘᲐᲪ 
კᲘ ᲒᲐᲛᲝᲡᲪᲐ, ᲠᲝᲛᲚᲘᲡ ᲛᲘᲮᲔდᲕᲘთᲐᲪ, ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ ᲘᲡᲔ ᲐᲠ ᲣᲜდᲐ შᲔქᲛᲜᲘ-
ᲚᲘყᲝ, ᲠᲝᲛ ყᲣᲠᲐდღᲔᲑᲐ ᲛᲘᲡᲐქᲪᲔᲕᲘ ყᲝᲤᲘᲚᲘყᲝ.50 ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲔ-
ᲠᲕᲘᲡᲔᲑᲘᲡ ᲣᲜᲘკᲐᲚᲣᲠᲝᲑᲐ დᲐ კᲝᲛპᲚᲔქᲡᲣᲠᲝᲑᲐ, შᲔᲠწყᲛᲣᲚᲘ ღᲠᲛᲐდ 
ᲤᲔᲡᲕᲒᲐდᲒᲛᲣᲚ ᲢᲠᲐდᲘᲪᲘᲣᲚ დᲐᲛᲝკᲘდᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲔᲑთᲐᲜ, ᲤᲐᲠთᲝᲛᲐᲡ-
შᲢᲐᲑᲘᲐᲜᲘ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡთᲕᲘᲡ კᲕᲚᲐᲕᲐᲪ ᲑᲐᲠᲘᲔᲠᲐდ დᲐᲠᲩᲐ.51

IV. ᲞᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲦᲘᲠᲡᲔᲑᲘᲡ ᲓᲐᲪᲕᲐ 
ᲠᲔᲙᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐᲡ

ᲖᲝᲒᲘᲔᲠთᲘ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ ᲪᲣდᲐდ ᲐᲘᲡᲐᲮᲔᲑᲐ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲘᲡ 
ᲛᲘᲛᲐᲠთ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ ᲜდᲝᲑᲐᲖᲔ. ᲘქᲘდᲐᲜ ᲒᲐᲛᲝᲛდᲘᲜᲐᲠᲔ, ᲠᲝᲛ პᲠᲝ-
ᲤᲔᲡᲘᲐშᲘ ყᲝᲤᲜᲐ დᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ წᲔᲕᲠᲝᲑᲐ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑᲘთ 
დᲐᲢᲕᲘᲠთᲣᲚᲘ ᲕᲐᲚდᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲐᲐ, ᲛᲜᲘშᲕᲜᲔᲚᲝᲕᲐᲜᲘᲐ, ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲛᲐ 
ᲠᲔკ ᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐᲡ ᲒᲐᲘთᲕᲐᲚᲘᲡწᲘᲜᲝᲜ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ღᲘᲠᲡᲔᲑᲐ.

46 ᲘქᲕᲔ, 434.
47 Kenneth B., Lawyer Advertising: The Practical Effects of Bates, Western New 
England Law Review, Vol. 1, No. 2, 1978, 369.
48 Andrews L. B., Brosnahan R. P., Regulation of Lawyer Advertising: In the Public 
Interest?, IIT Chicago-Kent College of Law, Vol. 46, No. 3, 1980, 434. 
49 ᲘქᲕᲔ, 434.
50 ᲘქᲕᲔ.
51 Kenneth B., Lawyer Advertising: The Practical Effects of Bates, Western New 
England Law Review, Vol. 1, No. 2, 1978, 369.
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ᲤᲚᲝᲠᲘდᲘᲡ ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲘ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲐ ᲡᲐქ-
ᲛᲔᲖᲔ – The Florida Bar v. Pape –პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ღᲘᲠᲡᲔᲑᲘᲡ დᲐᲡᲐᲪᲐᲕᲐდ 
ᲡᲐᲐდᲕᲝკᲐᲢᲝ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲘᲡ თᲕᲐᲚᲡᲐᲩᲘᲜᲝ 
ᲛᲐᲒᲐᲚᲘთᲘᲐ. ᲯᲝᲜ ᲠᲝᲑᲔᲠᲢ პᲔᲘპᲘ დᲐ ᲛᲐᲠკ ᲔᲜდᲠᲘᲣ ᲩᲔᲜდᲚᲔᲠᲘ Იყ-
ᲕᲜᲔᲜ ᲡᲐᲛᲔდᲘᲪᲘᲜᲝ დᲔᲚᲘქᲢᲔᲑᲘᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ, ᲠᲝᲛᲔᲚთᲐᲪ ᲐᲘᲠᲩᲘᲔᲡ 
პᲘᲢᲑᲣᲚᲘᲡ ᲫᲐღᲚᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔᲑᲐ ᲡᲐᲠᲔკᲚᲐᲛᲝ ᲜᲘშᲐდ. ᲛᲐთ პᲘᲢᲑᲣ-
ᲚᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔᲑᲐ დᲐᲘᲢᲐᲜᲔᲡ ᲑᲚᲐᲜკᲖᲔ, ᲑᲘᲣᲠᲝᲡ ᲘᲜᲢᲔᲠᲜᲔᲢ ᲛᲘᲡᲐ-
ᲛᲐᲠთᲖᲔ: www.800pitbull.com. ᲡᲐᲠᲔკᲚᲐᲛᲝ პᲝᲡᲢᲔᲠᲖᲔ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲘ 
პᲘᲢᲑᲣᲚᲘᲡ ᲒᲕᲔᲠდᲘთ ᲛᲘᲣთᲘთᲔᲡ ᲑᲘᲣᲠᲝᲡ ᲢᲔᲚᲔᲤᲝᲜᲘᲡ ᲜᲝᲛᲔᲠᲘ, ᲠᲝ-
ᲛᲔᲚᲘᲪ ᲛთᲐᲕᲠდᲔᲑᲝდᲐ ᲐᲡᲝᲔᲑᲘთ PIT – BULL. ᲘᲒᲘᲕᲔ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔᲑᲐ 
ᲒᲐᲛᲝᲘყᲔᲜᲔᲡ ᲡᲐᲢᲔᲚᲔᲕᲘᲖᲘᲝ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐშᲘ.52 

ᲤᲚᲝᲠᲘდᲘᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲐᲛ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ ᲛᲘᲘᲩᲜᲘᲐ 
ᲐᲠᲐᲔთᲘკᲣᲠᲔᲑᲐდ ᲝᲠᲘ ᲛᲘᲖᲔᲖᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝ – ᲐღწᲔᲠᲘᲚᲝᲑᲘთᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔ-
ᲑᲔᲑᲘ დᲐ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲣᲚᲘ ᲕᲘᲖᲣᲐᲚᲣᲠᲘ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲡᲘᲢყᲕᲘ-
ᲔᲠᲘ ᲐღწᲔᲠᲐ. ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲡ ᲔᲖღᲣდᲔᲑᲝდᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ 
ᲮᲐᲠᲘᲡᲮᲘᲡ ᲐღᲛწᲔᲠᲔᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲔᲑᲘ ᲡᲐᲯᲐᲠᲝ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲔᲑᲘთ თᲣ 
წᲔᲠᲘᲚᲝᲑᲘთ კᲝᲛᲣᲜᲘკᲐᲪᲘᲐშᲘ; ᲔᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲐ ᲐᲠ ᲒᲐᲕᲠᲪᲔᲚდᲔᲑᲝდᲐ, 
თᲣ პᲝᲢᲔᲜᲪᲘᲣᲠᲘ ᲐᲜ ᲐᲠᲡᲔᲑᲣᲚᲘ კᲚᲘᲔᲜᲢᲘ თᲐᲕᲐდ ᲛᲘᲛᲐᲠთᲐᲕდᲐ Ად-
ᲕᲝკᲐᲢᲡ. ᲐდᲐᲛᲘᲐᲜᲔᲑᲘᲡ, ᲡᲐᲒᲜᲔᲑᲘᲡ, ᲐᲛᲑᲔᲑᲘᲡ ᲕᲘᲖᲣᲐᲚᲣᲠᲘ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔ-
ᲑᲔᲑᲘ თᲣ ᲡᲘᲢყᲕᲘᲔᲠᲘ ᲐღწᲔᲠᲐ ᲝᲑᲘᲔქᲢᲣᲠᲐდ ᲣᲜდᲐ ᲣკᲐᲕშᲘᲠდᲔᲑᲝდᲔᲡ 
ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ შᲔᲠᲩᲔᲕᲐᲡ დᲐ ᲐᲠ ᲣᲜდᲐ ᲘყᲝᲡ ᲪᲠᲣ, შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ 
ᲐᲜ ᲛᲐᲜᲘპᲣᲚᲐᲪᲘᲣᲠᲘ.53

ᲤᲚᲝᲠᲘდᲘᲡ ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲛᲐ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲒᲐᲘᲖᲘᲐᲠᲐ ᲤᲚᲝᲠᲘ-
დᲘᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ ᲛᲘდᲒᲝᲛᲐ, ᲠᲐდᲒᲐᲜ ᲛᲘᲘᲩᲜᲘᲐ, ᲠᲝᲛ ᲐᲛ 
ᲡᲐᲮᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘთ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ „ᲐᲛᲪᲘᲠᲔᲑᲔᲜ ყᲕᲔᲚᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲡ დᲐ 
ᲐᲛᲘთ ᲐᲖᲘᲐᲜᲔᲑᲔᲜ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲐᲡᲐ დᲐ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ ᲜდᲝ-
ᲑᲐᲡ ᲛᲐᲠთᲚᲛᲡᲐᲯᲣᲚᲔᲑᲘᲡ ᲛᲘᲛᲐᲠთ“. ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲮᲐᲖᲘ ᲒᲐᲣᲡᲕᲐ, ᲠᲝᲛ 

52 The Florida Bar v. Pape, Nos. SC04-40, SC04-41, 2005.
53 Kremski V.V., On Pit Bulls, Piranhas & Other Creatures: Why Attorney Advertising 
Makes Us Gnash Our Teeth and Wring Our Hands and What Can Be Done about 
It, Thomas M. Cooley Journal of Practical and Clinical Law, Vol. 11, No. 3, 2009, 
363.
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ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘთ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲡ შᲔᲔᲫᲚᲝ ᲛᲮᲝᲚᲝდ ᲝᲑᲘᲔქᲢᲣᲠᲘ ᲘᲜ-
ᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲒᲐᲕᲠᲪᲔᲚᲔᲑᲘთ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑᲘᲡ, ᲡᲤᲔ-
ᲠᲝᲔᲑᲘᲡ, ᲡᲐქᲛᲔთᲐ ᲢᲘპᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ. ᲡᲔᲜᲡᲐᲪᲘᲣᲠᲘ ᲡᲚᲝᲒᲐᲜᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ 
ᲤᲝᲢᲝᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲐ დᲐᲣშᲕᲔᲑᲔᲚᲘ ᲘყᲝ. ᲣᲛᲐღᲚᲔᲡᲘ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ 
ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘთ ᲒᲐᲣქᲛდᲐ ქᲕᲔდᲐ ᲘᲜᲡᲢᲐᲜᲪᲘᲘᲡ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲐ, 
ᲠᲝᲛᲔᲚᲛᲐᲪ ᲛᲘᲘᲩᲜᲘᲐ, ᲠᲝᲛ პᲘᲢᲑᲣᲚᲘთ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲔქᲪᲔᲝდᲐ Აშშ-Ს 
კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘთ დᲐᲪᲣᲚᲘ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲘᲡ თᲐ-
ᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲘᲡ ქᲕᲔშ. ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ შᲔᲤᲐᲡᲔᲑᲘთ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘᲡ 
ᲒᲐᲣქᲛᲔᲑᲐ ᲒᲐᲛᲝᲘწᲕᲘᲐ ᲛᲝᲡᲐᲖᲠᲔᲑᲐᲛ, ᲠᲝᲛ პᲘᲢᲑᲣᲚᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲘთ 
ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐშᲘ დᲐᲡᲐᲪᲘᲜᲘ ᲮდᲔᲑᲝდᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲐ დᲐ 
ᲛᲐᲠთᲚ ᲛᲡᲐᲯᲣᲚᲔᲑᲘᲡ ᲡᲘᲡᲢᲔᲛᲐ.54

ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ ᲒᲐᲜᲛᲐᲠᲢᲔᲑᲘთ, პᲘᲢᲑᲣᲚᲘᲡ ᲚᲝᲒᲝᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲘთ 
ᲒᲝᲜᲘᲔᲠ ᲛᲝᲛᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲔᲚᲡ შᲔᲡᲐᲫᲚᲝᲐ ᲔᲤᲘქᲠᲐ, ᲠᲝᲛ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ ᲛᲘᲛᲐ-
ᲠთᲐᲕდᲜᲔᲜ პᲘᲢᲑᲣᲚᲘᲡ ᲡᲢᲘᲚᲘᲡ წᲐᲠᲛᲝᲛᲐდᲒᲔᲜᲚᲝᲑᲐᲡ, ᲛᲐᲜᲘპᲣᲚᲐᲪᲘ-
ᲣᲠᲘ, შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ ᲘყᲝ. პᲘᲢᲑᲣᲚᲘᲡ, ᲠᲝᲒᲝᲠᲪ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ 
ᲜᲘშᲘᲡ, ᲐᲠᲩᲔᲕᲐ, ᲐᲠ ᲘყᲝ შᲔᲛᲝწᲛᲔᲑᲐდᲘ დᲐ ᲖᲣᲡᲢᲐდ ᲒᲐᲖᲝᲛᲕᲐდᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠ-
ᲛᲐᲪᲘᲐ. ᲚᲝᲒᲝ ᲣკᲐᲕშᲘᲠდᲔᲑᲝდᲐ „ᲑᲜᲔᲚ“ თᲕᲘᲡᲔᲑᲔᲑᲡ, ᲠᲝᲒᲝᲠᲘᲪᲐᲐ, ᲑᲝ-
ᲠᲝᲢᲛᲝქᲛᲔდᲔᲑᲐ დᲐ ᲐᲠᲐპᲠᲝᲒᲜᲝᲖᲘᲠᲔᲑᲐდᲝᲑᲐ, ᲘყᲝ ᲡᲣᲑᲘᲔქᲢᲣᲠᲘ დᲐ 
შᲔᲤᲐᲡᲔᲑᲘთᲘ, ᲮᲝᲚᲝ ᲤᲚᲝᲠᲘდᲘᲡ შᲢᲐᲢᲘᲡ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲠᲔᲒᲣᲚᲐᲪᲘᲐ 
კᲠᲫᲐᲚᲐᲕდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐშᲘ შᲔᲪდᲝᲛᲐშᲘ შᲔᲛყᲕᲐᲜᲘ ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔᲑᲔ-
ᲑᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲐᲡ.55 

ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ შᲔᲤᲐᲡᲔᲑᲘთ, შᲔᲡᲐᲫᲚᲝᲐ, ᲒᲐᲛᲝᲡᲐᲮᲣᲚᲔᲑᲐᲖᲔ დᲐყᲠ-
დᲜᲝᲑᲘთ კᲚᲘᲔᲜᲢᲔᲑᲡ ᲒᲐᲡᲩᲔᲜᲝდᲐთ ᲒᲐᲜᲪდᲐ, ᲠᲝᲛ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘ ᲐღწᲔᲕ-
დᲜᲔᲜ შᲔდᲔᲒᲔᲑᲡ ᲐᲠᲐ ᲛᲮᲝᲚᲝდ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐწᲔᲕᲘთ, 
ᲐᲠᲐᲛᲔდ კᲚᲘᲔᲜᲢᲔᲑᲘ ᲮდᲔᲑᲝდᲜᲔᲜ ᲛᲐთᲘ ᲡᲐᲑᲠᲫᲝᲚᲝ ᲡᲢᲘᲚᲘᲡ ᲛᲝᲜᲐწᲘ-
ᲚᲔᲔᲑᲘ. ᲚᲝᲒᲝ დᲐ ᲢᲔᲚᲔᲤᲝᲜᲘᲡ ᲜᲝᲛᲔᲠᲘ, ᲠᲝᲒᲝᲠᲪ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქ-
ᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲛᲜᲘშᲕᲜᲔᲚᲝᲕᲐᲜᲘ ᲜᲐწᲘᲚᲘ, ᲣᲜდᲐ ყᲝᲤᲘᲚᲘყᲝ ᲖᲣᲡᲢᲘ, ᲒᲐᲛᲝ-

54 The Florida Bar v. Pape, Nos. SC04-40, SC04-41, 2005.
55 Preston R.B., A Picture Is Worth One Thousand Words: A Call for the ABA to 
Expand Rule 7.1 to Proscribe False or Misleading Images as Well as Statements, 
Journal of the Legal Profession, Vol. 31, 2007, 159.
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ყᲔᲜᲔᲑᲣᲚᲘყᲝ შᲔᲛᲝწᲛᲔᲑᲐდᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐ. ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲛᲡᲒᲐᲕᲡᲘ 
ᲤᲝᲠᲛᲐ ᲛᲝᲛᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲚᲘᲡთᲕᲘᲡ შᲔᲛᲝწᲛᲔᲑᲐდᲘ, ᲝᲑᲘᲔქᲢᲣᲠᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐ-
ᲪᲘᲘᲡ ᲛᲘწᲝდᲔᲑᲐᲡ ᲐᲠ ᲔᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲝდᲐ დᲐ ᲐᲠ ᲔქᲪᲔᲝდᲐ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲘᲡ 
თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲘᲡ ქᲕᲔშ.56

ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝᲡ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲘᲡ ᲛთᲐᲕᲐᲠᲘ ᲡᲐᲤᲣᲫᲕᲔᲚᲘ ᲘყᲝ 
პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ღᲘᲠᲡᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲛᲐᲠთᲚᲛᲡᲐᲯᲣᲚᲔᲑᲘᲡ ᲡᲘᲡᲢᲔᲛᲘᲡ ᲛᲘᲛᲐᲠთ 
ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲘᲡ ᲜდᲝᲑᲘᲡ დᲐᲪᲕᲐ. შᲔᲡᲐᲫᲚᲝ შᲔდᲔᲒᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐთᲕᲐᲚᲘᲡწᲘᲜᲔ-
ᲑᲘთ, ᲡᲐᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲝ ᲕᲔᲠ ᲛᲝᲘწᲝᲜᲔᲑდᲐ ᲖᲕᲘᲒᲔᲜᲔᲑᲘᲡ, ᲛᲒᲚᲔᲑᲘᲡ, ᲜᲘᲐᲜᲒᲔᲑᲘᲡ 
ᲒᲐᲛᲝყᲔᲜᲔᲑᲐᲡ ᲡᲐᲐდᲕᲝკᲐᲢᲝ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐშᲘ. ᲤᲐქᲢᲔᲑᲖᲔ 
დᲐᲣᲤᲣᲫᲜᲔᲑᲔᲚᲘ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ ᲕᲔᲠ ᲘქᲜᲔᲑᲝდᲐ ᲛᲮᲐᲠდᲐᲭᲔᲠᲘᲚᲘ.57 

V. ᲓᲐᲡᲙᲕᲜᲐ

Აშშ-შᲘ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲜᲕᲘთᲐᲠᲔᲑᲘᲡ 
ᲛᲘᲛᲝᲮᲘᲚᲕᲐᲛ ᲐᲩᲕᲔᲜᲐ, ᲠᲝᲛ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ შᲝᲠᲘᲡ კᲝᲜკᲣᲠᲔᲜᲪᲘᲘᲡ ᲖᲠდᲐᲛ 
შᲔქᲛᲜᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ დᲐშᲕᲔᲑᲘᲡ ᲡᲐᲭᲘᲠᲝᲔᲑᲐ დᲐ შᲔᲪᲕᲐᲚᲐ ᲮᲔდᲕᲐ, ᲠᲝᲛ 
ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘᲡ ᲛთᲐᲕᲐᲠᲘ ᲒᲖᲐ კᲐᲠᲒ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚ ᲠᲔპᲣᲢᲐᲪᲘᲐᲖᲔ, ᲜდᲝᲑᲐᲖᲔ 
ᲒᲐდᲘᲝდᲐ დᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ ᲛᲐᲡ ᲐᲠᲐპᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲝᲜᲐᲚᲐდ წᲐᲠᲛᲝᲐᲩᲔᲜდᲐ. 
ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲛᲝწᲔᲡᲠᲘᲒᲔᲑᲘᲡ პᲐᲠᲐᲚᲔᲚᲣᲠᲐდ, ᲛᲔ-19 ᲡᲐᲣ-
კᲣᲜᲘᲡ დᲐᲡᲐწყᲘᲡშᲘ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲛᲐ Აშშ-შᲘ დᲐᲘწყᲔᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡ-
ᲢთᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲕᲐ, ᲠᲐᲪ ᲛᲔ-20 ᲡᲐᲣკᲣᲜᲘᲡ ᲫᲘᲠᲘთᲐდ ᲜᲐ-
წᲘᲚშᲘ შᲔᲜᲐᲠᲩᲣᲜდᲐ ᲡწᲝᲠᲔდ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲘᲡ 
დᲐკᲜᲘᲜᲔᲑᲐდ ᲛᲘᲩᲜᲔᲕᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝ. ᲐᲠᲡᲔᲑᲣᲚᲛᲐ ᲐკᲠᲫᲐᲚᲕᲔᲑᲛᲐ, ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ 
ქᲪᲔᲕᲘᲡ კᲝდᲔქᲡᲘᲡ ᲡᲮᲕᲐ ᲜᲐწᲘᲚᲔᲑთᲐᲜ ᲔᲠთᲐდ, ᲡᲐᲤᲣᲫᲕᲔᲚᲘ დᲐᲣდᲔᲡ 
ᲘᲛ ᲡᲐკᲘთᲮᲘᲡ ᲒᲐᲜᲮᲘᲚᲕᲐᲡ, – ᲮᲝᲛ ᲐᲠ ᲐᲠღᲕᲔᲕდᲐ ᲛᲡᲒᲐᲕᲡᲘ შᲔᲖღᲣდᲕᲔᲑᲘ 
Აშშ-ᲘᲡ კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘთ ᲒᲐთᲕᲐᲚᲘᲡწᲘᲜᲔᲑᲣᲚ 

56 Kremski V.V., On Pit Bulls, Piranhas & Other Creatures: Why Attorney Ad-
vertising Makes Us Gnash Our Teeth and Wring Our Hands and What Can Be 
Done about It, Thomas M. Cooley Journal of Practical and Clinical Law, Vol. 11, 
No. 3, 2009, 363.
57 Smolla R.A., Lawyer Advertising and the Dignity of the Profession, Arkansas 
Law Review, Vol. 59, No. 2, 2006, 448.
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ᲡᲘᲢყᲕᲘᲡ თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲐᲡ. ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲠკᲕᲔᲣᲚᲘ დᲐთქᲛᲔᲑᲘთ 
დᲐშᲕᲔᲑᲐშᲘ ᲒᲐᲠდᲐᲛᲢᲔᲮᲘ ᲐღᲛᲝᲩᲜდᲐ 1977 წᲔᲚᲡ ᲮᲐᲚᲮᲘᲡ ᲡᲐᲛᲐᲠთᲚᲔᲑ-
ᲠᲘᲕ ᲡᲐᲭᲘᲠᲝᲔᲑᲔᲑᲖᲔ ᲩᲐᲢᲐᲠᲔᲑᲣᲚᲘ კᲕᲚᲔᲕᲐ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲛᲐᲪ ᲐᲩᲕᲔᲜᲐ, ᲠᲝᲛ 
ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ ᲡᲐᲮᲔᲔᲑᲖᲔ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲐᲠქᲝᲜᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝ 
ᲒᲐᲛᲝკᲘთᲮᲣᲚ პᲘᲠთᲐ 83% თᲐᲕᲡ ᲘკᲐᲕᲔᲑდᲐ, ᲘᲣᲠᲘᲡᲢᲘᲡ დᲐᲮᲛᲐᲠᲔᲑᲘთ 
ᲔᲡᲐᲠᲒᲔᲑᲚᲐ. კᲕᲚᲔᲕᲐᲛ ᲐᲠᲡᲔᲑᲘთᲘ ᲒᲐᲕᲚᲔᲜᲐ ᲘქᲝᲜᲘᲐ 1977 წᲔᲚᲡ ᲡᲐქᲛᲔᲖᲔ 
– Bates v. State Bar of Arizona, ᲠᲝᲛᲚᲘᲡ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘთᲐᲪ ᲡᲐᲡᲐᲛᲐ-
ᲠთᲚᲝᲛ ᲐᲠᲐკᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲣᲠᲐდ ᲪᲜᲝ ᲐდᲕᲝკᲐᲢთᲐ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲘᲡ თᲐᲕᲘ-
ᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲘᲡ შᲔᲖღᲣდᲕᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐᲡ დᲐ შᲔდᲔᲒᲐდ, ᲪᲕᲚᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲘ 
შᲔᲕᲘდᲐ ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ ქᲪᲔᲕᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑშᲘ. Აშშ-ᲘᲡ 
კᲝᲜᲡᲢᲘᲢᲣᲪᲘᲘᲡ პᲘᲠᲕᲔᲚᲘ შᲔᲡწᲝᲠᲔᲑᲘთ კᲝᲛᲔᲠᲪᲘᲣᲚᲘ ᲒᲐᲜᲪᲮᲐდᲔᲑᲘᲡ 
დᲐᲪᲕᲐ დᲐᲔᲤᲣᲫᲜᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ „ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲣᲚ ᲤᲣᲜქᲪᲘᲐᲡ“. ᲡᲐᲡᲐ-
ᲛᲐᲠთᲚᲝᲛ ᲛᲘᲘᲩᲜᲘᲐ, ᲠᲝᲛ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔᲑᲣᲚ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔᲑᲐᲡ ᲐქᲕᲡ დᲐ-
ᲛᲝᲣკᲘდᲔᲑᲚᲐდ ᲒᲐდᲐწყᲕᲔᲢᲘᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ ᲛᲘღᲔᲑᲘᲡ ᲣᲜᲐᲠᲘ დᲐ ᲐდᲐᲛᲘᲐᲜᲔᲑᲘ 
ᲡᲐკᲣთᲐᲠ ᲘᲜᲢᲔᲠᲔᲡᲔᲑᲡ ᲡᲐᲣკᲔთᲔᲡᲝდ ᲐღᲘქᲕᲐᲛᲔᲜ კᲐᲠᲒᲐდ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲘᲠᲔ-
ᲑᲘᲡ პᲘᲠᲝᲑᲔᲑშᲘ. 

1982 წᲚᲘდᲐᲜ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲔᲑᲛᲐ ᲛᲘᲘღᲔᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘ, ᲠᲝᲛ-
ᲚᲔᲑᲛᲐᲪ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲠკᲕᲔᲣᲚᲘ ᲤᲝᲠᲛᲔᲑᲘ (ᲑᲔᲭდᲣᲠ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔ-
ᲑᲔᲑშᲘ კᲝᲜკᲠᲔᲢᲣᲚᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝქᲕᲔყᲜᲔᲑᲐ) დᲐᲣშᲕᲐ, ᲮᲝᲚᲝ 
ᲛᲝᲒᲕᲘᲐᲜᲔᲑᲘთ ᲒᲐდᲐᲛᲣშᲐᲕდᲐ ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲛᲝდᲐᲚᲣᲠᲘ ქᲪᲔᲕᲘᲡ წᲔᲡᲔᲑᲘ 
დᲐ ᲑᲔᲭდᲣᲠ ᲒᲐᲛᲝᲪᲔᲛᲐშᲘ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐᲠდᲐ, დᲐᲛᲐᲢᲔᲑᲘთ შᲔᲡᲐᲫ-
ᲚᲔᲑᲔᲚᲘ ᲒᲐᲮდᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲐ ᲠᲐდᲘᲝშᲘ. ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲛᲝდᲔᲚᲣᲠᲘ ქᲪᲔᲕᲘᲡ 
წᲔᲡᲔᲑᲛᲐ 1983 წᲔᲚᲡ დᲐᲐდᲒᲘᲜᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐ დᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲛᲝ-
ᲛᲡᲐᲮᲣᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔთᲐᲕᲐᲖᲔᲑᲘᲡ ᲠᲔᲒᲣᲚᲐᲪᲘᲔᲑᲘ, ᲠᲐᲪ დᲐᲛᲐᲢᲔᲑᲘთ შᲔᲘᲕᲡᲝ 
პᲠᲐქᲢᲘკᲘთ. „ᲐᲛᲔᲠᲘკᲘᲡ ᲘᲣᲠᲘᲡᲢთᲐ ᲐᲡᲝᲪᲘᲐᲪᲘᲘᲡ“ ᲛᲛᲐᲠთᲕᲔᲚᲛᲐ ᲡᲐᲑ-
ᲭᲝᲛ შᲔქᲛᲜᲐ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ კᲝᲛᲘᲡᲘᲐᲪ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲘᲪ ᲛᲐᲠთᲐᲕდᲐ ᲠᲔკᲚᲐ-
ᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ პᲠᲝᲪᲔᲡᲡ დᲐ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲘᲡთᲕᲘᲡ ᲒᲐᲡᲪᲔᲛდᲐ ᲠᲔკᲝᲛᲔᲜდᲐᲪᲘ-
ᲔᲑᲡ. ᲒᲐᲜᲕᲘთᲐᲠდᲐ პᲠᲐქᲢᲘკᲐᲪ, ᲠᲝᲛᲔᲚᲛᲐᲪ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ 
ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡᲐᲡ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲘᲡ თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲘᲡ პᲐᲠᲐ-
ᲚᲔᲚᲣᲠᲐდ დᲐᲘᲪᲕᲐ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ღᲘᲠᲡᲔᲑᲐ დᲐ ᲛᲐᲠთᲚᲛᲡᲐᲯᲣᲚᲔᲑᲘᲡ 
ᲡᲘᲡᲢᲔᲛᲘᲡ ᲛᲘᲛᲐᲠთ ᲜდᲝᲑᲐ დᲐ დᲐᲐდᲒᲘᲜᲐ, ᲠᲝᲛ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔᲑᲡ, ᲠᲝᲒᲝᲠᲪ 
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პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲕᲐᲚდᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ ᲛქᲝᲜᲔ პᲘᲠᲔᲑᲡ, ᲣᲜდᲐ ᲔᲖᲠᲣᲜᲐთ 
პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲘᲡ ᲡწᲝᲠᲐდ წᲐᲠᲛᲝᲩᲔᲜᲐᲖᲔ. 

შᲔᲘᲫᲚᲔᲑᲐ ᲘთქᲕᲐᲡ, ᲠᲝᲛ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ ᲡᲐქᲛᲘᲐᲜᲝᲑᲘᲡ ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲐ 
21-Ე ᲡᲐᲣკᲣᲜᲘᲡ დᲐᲡᲐწყᲘᲡᲘᲡთᲕᲘᲡ დᲐᲛკᲕᲘდᲠდᲐ ᲠᲝᲒᲝᲠᲪ ᲡᲐᲖᲝᲒᲐდᲝᲔ-
ᲑᲘᲡ დᲐᲛᲮᲛᲐᲠᲔ ᲡᲐშᲣᲐᲚᲔᲑᲐ, ᲛᲘᲔღᲝთ ᲡწᲝᲠᲘ ᲘᲜᲤᲝᲠᲛᲐᲪᲘᲐ ᲘᲣᲠᲘდᲘᲣᲚᲘ 
ᲡᲔᲠᲕᲘᲡᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲮᲔᲑ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲘᲡ შᲔᲠᲩᲔᲕᲘᲡთᲕᲘᲡ, ᲮᲝᲚᲝ ᲐდᲕᲝკᲐᲢᲔ-
ᲑᲘᲡ ᲒᲐᲛᲝᲮᲐᲢᲕᲘᲡ თᲐᲕᲘᲡᲣᲤᲚᲔᲑᲐ, ᲠᲔკᲚᲐᲛᲘᲠᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲫᲚᲔᲑᲚᲝᲑᲐთᲐ 
ᲛᲠᲐᲕᲐᲚᲤᲔᲠᲝᲕᲜᲔᲑᲘᲡ ᲒᲐთᲕᲐᲚᲘᲡწᲘᲜᲔᲑᲘთ, ᲛᲝწᲔᲡᲠᲘᲒდᲐ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘ-
ᲣᲚᲘ ღᲘᲠᲔᲑᲣᲚᲔᲑᲔᲑᲘᲡ შᲔᲡᲐᲑᲐᲛᲘᲡᲐდ პᲠᲝᲤᲔᲡᲘᲣᲚᲘ ᲠᲔპᲣᲢᲐᲪᲘᲘᲡᲐ დᲐ 
კᲚᲘᲔᲜᲢთᲐ ᲜდᲝᲑᲘᲡ შᲔᲜᲐᲠᲩᲣᲜᲔᲑᲘᲡთᲕᲘᲡ. 


